
“自在向阳就爱晒”美肤宝代言人官宣营销

◆ 品牌名称：美肤宝

◆ 所属行业：美妆/个护

◆ 执行时间：2021.03.02-05.31

◆ 参选类别：娱乐营销类-品牌代言



代 言 人 杨 洋 官 宣 视 频

请 复 制 以 下 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

或 扫 码 看 视 频 →

项目资料

https://www.iqiyi.com/v_2bo323yr1jc.html

杨洋身着清爽白衬衫，在阳光下无惧被晒

自信帅气展现手中的美肤宝小粉管

https://www.iqiyi.com/v_2bo323yr1jc.html


背景&目标

美肤宝连续八年国货防晒第一 ，实力引领国民防晒品类升级

2013-2020年连续8年中国防晒品类TOP1；欧睿数据认证：国货防晒TOP1，亚太区TOP3；

防晒又美白畅销12年，小粉管累计销售4800万只；畅销全国美白防晒12年；

品牌定位
从“东方养肤之道”

进阶为“专业防晒”

研发技术革新
360°全光谱防护科技，

全面开启抗光老化时代



背景&目标

目标：

• 生意目标：拉动店铺主推品——美肤宝小粉管销量提升，抢占防晒品类新高度

• 传播目标：站外聚关注，借势代言人影响力，实现千万级曝光，传递品牌理念

• 运营目标：扩大全线消费人群基数，激活老粉+圈定新粉



背景&目标

防晒品类市场增速快，国货防晒潜力巨大

防晒品类发展迅速，越来越受到消费者的关注

• 数据来源于：《解码中国消费者的防晒新时代》• 数据来源于：《2019防晒趋势》



背景&目标

防晒场景日益细分，满足多功能复合需求成为大趋势
品类细分市场下消费者更加追求功能全面的防晒霜

• 数据来源于：《解码中国消费者的防晒新时代》

凯度消费者指数，美妆样组

日常办公、户外运动、居家亲子娱乐……
生活处处要防晒



TA insight：
目标人群：18~25岁，爱晒爱玩的年轻群体
这一届的年轻人很爱晒，晒美食、晒旅游、晒新鞋、晒爱豆、晒健身、晒猫晒狗…
好东西我就爱晒，已经成为TA们日常热衷分享的生活状态。

一支东方养肤成分加持现代防晒科技的防晒，
让TA更加大胆热爱晒！
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顺应年轻一代“就爱晒”
东方养肤成分加持现代防晒科技，让TA更加大胆热爱晒！

品牌角色



美肤宝防晒签约全新代言人——杨洋

美 肤 宝 · 防 晒 代 言 人

“向阳而生”的国民偶像

杨洋

阳光向上的实力派



2021年传播主题

自在向阳就爱晒
美肤宝顺应年轻一代“就爱晒”的潮流趋势

致力力于从汉方草药中萃取卓越的美肌力量

让每一个「她」无惧阳光自信爱晒



洞察&策略

引关注

全网曝光，借助代言人官宣，

引爆品牌声量

蓄流量

扩大全线消费人群基数

激活老粉+圈定新粉

强转化

引爆1000万+销售

实现防晒品类新高度

借三八契机官宣，打造#美肤宝全新防晒代言人#、#美肤宝防晒代言人杨洋#、#自在向阳就爱晒#主题

围绕代言人杨洋全新广告素材和主推爆品小粉管，输出创意内容，撬动粉丝流量，助力站内销售



洞察&策略

明星助阵 超级活动
杨洋全新广告片

抖音Topview引爆销售
娱乐KOL扩散代言人官宣

站内小程序互动
为店铺沉淀会员

加强新品宣导及品牌认知

项目亮点

站外引流
达人种草

种草产品引流站外销售
时尚KOL深度合作

粉丝卷入
联动粉丝掀起狂欢
粉丝自制物料献礼
线下广告粉丝打卡



媒介&执行

Step1 明星代言人官宣，打造品牌阵地承接全网流量

悬念海报+悬念视频上线
引发网友路人围观竞猜

30s官宣视频首发
多平台同步上线，强势传播



媒介&执行

代言人广告投放抖音Topview，结合娱乐KOL投放覆盖千万级潜客

投放时间：3月5日

展示数21684612

点击量1741334（高于预估点击量110万+）

点击率8.03%（高于平均点击率2.03%）

视频完播率10.20%

明星带货直接卖爆小粉管！

43223

1181

1623

平均点击单价：0.55元

50个娱乐KOL发布

代言人官宣视频&图文素材，

引流站内销售

共覆盖目标消费群体超3.8亿



媒介&执行

Step2  美肤宝深度合作头部达人@原来是西门大嫂&@抓马的五月
创意内容引流站内销售，共覆盖目标消费群体超500万

微博定制种草视频

小红书视频分发

抖音分发视频

小红书互动量116



媒介&执行

Step2 21个抖音KOL发布原创视频，打爆小粉管口碑，引流站内销售

“杨洋同款防晒小粉管”

“集美们，记得准时抢杨洋同款”

国货防晒之光

春日凡尔晒，和杨洋一起
“自在向阳就爱晒”

8效合一，不怕晒晒不怕！
现在上官方旗舰店购买还有优惠哦



媒介&执行

Step3 品牌联动粉丝掀起三八&官宣狂欢

品牌官宣代言人后，
粉丝自发自制物料献礼

线下广告覆盖全国核心城市
粉丝自发打卡，为品牌打call



媒介&执行

Step4 天猫站内小程序互动，为店铺沉淀会员

|互动介绍

以店铺首页作为线上流量承接阵地，联动站外资源，

以“自在向阳就爱晒”为互动主题，配合微博宣导，引流粉丝到店参与互动.

通过游戏互动获得产品兑换奖品，调动用户参与积极性；收集美肤宝防晒

产品释放的防晒能量即可获得相对应的爱晒值的游戏场景，加强新品宣导

及品牌认知。提升会员和销售转化

|互动效果

总PV46236，总UV8975，新增关注7651、新增入会6413、关注转化率为

85.24%；会员转化率为71.45%；完成收藏任务506人、下单人数773，下

单金额82482元；

用户参与度：游戏人数达到6795，平均每日游戏人数485，游戏次数高达

27053，平均每日游戏次数1932；



效果&反馈

*数据更新截至20210318

广告线上线下霸屏

抖音Topview开屏
9城万达影院三屏联动

明星全新广告片
官博+官抖

播放总量901W+
（未含抖音数据）

71个KOL

海量曝光助攻官宣

小程序总PV4.6W+
共计引导成交8.2W元+
新增会员6413人+

美肤宝女王节活动店铺成交总额 1600万+



效果&反馈

结合“自在向阳就爱晒” Social话题&系列明星物料
成功吸引粉丝持续互动关注，一众粉丝花式晒单，扩散种草更多潜客


