
沃尔沃「路上坦克XC60」

◆ 品牌名称：沃尔沃

◆ 所属行业：汽车行业

◆ 执行时间：2021.04.12-04.30

◆ 参选类别：汽车及交通运输类



案例相关视频

叠 叠 乐 视 频

视频二维码

J P G格式

项目资料

童 趣 叠 叠 乐 预 热 视 频

视频二维码

J P G格式

拆 车 实 验 室 视 频

视频二维码

J P G格式



背景&目标

• 相比于动力、舒适、豪华，汽车的「安全」往往看不见、摸不着，因此也更容易被消费者忽略。

但是对于驾乘者而言，生命永远只有一次。无论多小的事故发生比例，在当事人身上就是

100% 的灾难。

• 沃尔沃是一个把安全写进基因里的汽车品牌。没有过多的广告宣传，也没有华而不实的明星代

言，但作为笼式车身的发明创造者，曾做过多项严苛的破坏性实验来验证车身的安全性 ，如:

沃尔沃曾将 10 辆 SUV 新车从 30 米高空「摔落」,实战模拟黄金救援时间，测试chanp1稳固

的 A 柱和车身；也将四台沃尔沃重型卡车「叠罗汉」组成 15 米高、重达 58 吨的「马路巨

兽」, 高大的「巨兽」在黑暗和暴雨中仍然缓缓地、自如平稳地行驶着……



背景&目标

• 沃尔沃新款XC60 上市前奏 ，希望普及新款XC60 采用硼钢 + 笼式车身科技

安全实力的产品卖点，打造新款XC60 堪比「路上坦克」的产品形象。 建立

起新款XC60 安全既豪华的公众认知。



洞察&策略

• 致敬经典，颠覆经典 ； 延续安全，拆解安全。

• 知乎携手沃尔沃，通过一个沃尔沃品牌经典实验的 Call Back：卡车叠罗汉、总裁叠罗汉双重经

典内容再现，上演沃尔沃新款XC60 7 车硬核「叠叠乐」，掀起全网回忆杀。用「新闻」抛话题、

用「总裁」聚目光、用「大片」引爆视觉、用「拆车」揭秘安全。「叠车」实验结合一场硬核

的「拆车」实验,科学严谨地解码新款XC60 硼钢 + 笼式车身的硬核安全基因，彰显沃尔沃新款

XC60 座舱的安全系数。助夸张化的表现形式，奠定新款XC60 「路上坦克」产品形象，最大化

将产品卖点深度植入消费者心智之中。



洞察&策略



洞察&策略

以 1 则备受瞩目的安全交通事故事件

结合多条围绕新品卖点的相关提问

用 1 支品牌经典实验广告的 Call Back

结合一场科学严谨的拆车验证实验

品牌方/实验员/吃瓜群众多视角围观何谓「路上坦克」



媒介&执行

话题预热

4月12日

内容传播

硬广 热榜/开屏/信息流

视频传播

4月12日

答主优质内容多平台联动矩阵分发、所有视频授权沃尔沃官方账号分发渠道分发

汽车领域答主特邀图文
回答*7

预热海报*1
答主海报*1

总裁视频*1 （知
乎汽车发布）

知乎问题商店提问1：
如何看待50吨卡车侧翻，
沃尔沃车主一家毫发无伤？

拆车视频*1
（知乎汽车发布）

视频传播

4月14日

视频传播

4月13日

TVC创意视频*1
（知乎汽车发布）

沃尔沃CEO
探班视频背书

创意大片
引起共鸣和爆点

拆开白车身再次
证明车身坚固



媒介&执行

STEP 1 - 用真实「旧闻」抛话题

2020 年 6 月，曾发生一起交通安全事故

在知乎备受人们关注，这起沃尔沃保护
车主毫发无伤的新闻曾引起网友热议。

将热议旧闻再加热一下「如何看待 50 吨
卡车侧翻，被压沃尔沃车主一家毫发无
伤？」重新拉回大家的视野。以一个真

实的新闻报道，扩散发酵，迅速捕获用
户对车身安全的关注。



媒介&执行

STEP 1 - 用真实「旧闻」抛话题，引发全网 UGC「安全」热议



媒介&执行

STEP 2 - 用品牌「总裁」聚目光

沃尔沃总裁袁小林探班 「 叠罗汉 」 测试
现场，并极为自信地坐在了被压在最底
部的车里，还和沃尔沃董事长李书福在
车内视频聊天，谈人生，谈公司政策。

实验视频将人们的好奇心推向顶点：「
为什么沃尔沃车体在如此强压下都不会
变形？」



媒介&执行

STEP 3 - 用「大片」引爆视觉

沃尔沃联合知乎发布了新款XC60「路上
坦克」品牌 TVC，从感性层面保护了每
个人心底最柔软的童年幻想：7 辆玩具车
可以轻轻松松地叠叠乐，7 辆真车也可以
变身「路上坦克」守护童年。

震撼的视频点燃传播的高光时刻，引发
大众思考「笼式车身的极限在哪里？」
答案就在知乎拆车实验室。



媒介&执行

STEP 4 - 用「拆车」揭秘安全原理

将 STEP1 测试视频中被 6 辆车静压 24 小时
的承重车拆解至白车身，并与一台原装白车
身进行了对比，得出了「承重车车身完整，
没有被破坏，变形量很小」的结论。

同时 ， 特邀两位 知 乎 汽车领域优秀答主
@LEECH 和 @凯凯，用可视化的测试数据，
客观分析沃尔沃「过度安全」的极致，揭秘
消费者看不见的强大之处。



效果&反馈

优质内容获得全网多媒介形式多平台自主传播，曝光量指数增加



效果&反馈

➢ 车圈、媒体高管转发点赞；

➢ 微博、微信营销号深度解析；

➢ 院线、经销商二次扩散



效果&反馈

话题上线 10 小 时后冲上知乎

热榜 NO.3

特邀回答上线 3 天阅读量近

400W

视频推广点击率高达 10.61%

拆车视频首日播放量达 140 万+

微信视频号视频转发量 1.5 万+


