
不编故事，用事实呈现故事——《连通之门》

u 品牌名称：中国联通

u 所属行业：通讯行业

u 执行时间：2021.07.11至今

u 参选类别：移动创意作品类-商业短片



结案视频
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背景&目标

在艰难的抗疫时期，广东省联通为了让我们的生活重回正轨，
在医疗、工业、民生、教育四大领域做出了很多贡献，
而基于5G构建的智慧生活，已经成为了我们生活的一部分，
但广东省联通在背后的努力却鲜为人知……

如何将广东省联通在疫情期间
背后做的一桩桩 实事 展现给消费者？

项目背景



背景&目标

广东省联通在医疗、工业、民生、教育四大领域做出了巨大贡献，
但是消费者无法直观地感知到这些背后的付出，
如何清晰地——

把我们做的实事以及TO B端的技术和应用
转化为C端能感知，能感动，有感受的语言，
是我们的目标。

目 标 与 挑 战



洞察&策略

洞 察

当我们已经习惯远程医疗的高效，数字政府的便利，智慧课堂的轻松时，
我们没有看见研发专家的争分夺秒；也没有看见技术人员的日以夜继；
更没看见5G基站如何艰难的悄然建起… 
在习以为常地享受这一切时，

我们总是忽视那些背后的默默付出。
这一次，我们希望这些艰辛被更多人看见。!

"



洞察&策略

用纪实的拍摄手法，将广东省联通背后的付出，如实地展现在消费者面前。

区 别 以 往 过 于 夸 张 、 美 化 的 品 牌 形 象 片 ，

我们希望能够用真实来打动消费者。
我们收集了广东省联通在医疗、工业、民生、
教育领域的 真实案例

核 心 策 略



洞察&策略

创 意 概 念

我们一生，会习以为常地跨过很多门，却从未想过，每扇门背后连通的道路，是无数无名
者日夜兼程铺设的。
我们提取“门” 作为视觉符号，
将广东省联通在医疗、工业、民生、教育四大领域做出的实际贡献化为四扇门，
打开生命之门，远程医疗让医护人员时刻守护我们的健康。
打开效率之门，工业互联网让工人们兼顾安全与效率。
打开民生之门，数字政府让我们的生活不再繁琐。
打开求知之门，远程教育让孩子们继续汲取知识。
这些门的背后，也寓意着广东省联通正努力将我们的生活引领向更美好的前方。



作品展示

连接广东省1200余家医院，在疫情期间支持远程会
诊145次，为防控疫情和救治患者提供了极大的帮助。

让生命能被时刻守护
【生命之门】

创 意 表 现



作品展示

在宝钢湛江上线了全球首个5GC工业互联网，5G赋能一级高危
监测、风机运行诊断、机器人巡检优化，提升巡检质量超32%。

让安全与高效并行
【效率之门】



作品展示

为生活提供便捷
联合广东省政府推出粤省事平台，推出线上医保、
线上纳税、线上提取公积金等民生服务，让民生
服务一站式办理，效率提升了65%。

【民生之门】



作品展示

让学习突破时空的束缚

为广东超过2800所学校提供优质教育资源共享；
在抗疫期间，助力广东300万师生“停课不停学”。

【求知之门】



作品展示



作品展示

场景化呈现 让每一个真实案例值得铭记
将医疗、工业、民生、教育四大领域做出的真实案例进行视觉化、场景化，构建成展厅，并
通过全新的品牌形象片，沉浸式地向消费者展现广东省联通背后努力真实的一面。



效果&反馈

• 获得了国家工信部、广东经信委等政府部门的高度赞扬，并组织民
众及企业亲自到现场参观学习，深受业内外各方的好评。

• 该影片配合场景化的展厅，生动形象地展示了广东省联通抗
疫期间做出的每一件实事背后的种种努力。


