
默沙东HPV疫苗科普精准提效

u 品牌名称：默沙东

u 所属行业：医药行业

u 执行时间：2021.03.11-04.10

u 参选类别：场景营销类



背景&目标

截止到2020年底，国内HPV疫苗普及率相对国外还

处于较低水平。默沙东希望借助美柚平台，从注重生

理健康的人群入手，高效科普认知和唤醒自我保护意

识，呼吁更多女性接种HPV疫苗

营销背景&目标



背景&目标

营销挑战

01

【精准科普】

如何更精准地找到需求群体，从

用户需求上精细化沟通HPV知识？

02

【高效驱动】

如何让感兴趣的用户更快行动起

来接种HPV疫苗？



洞察&策略

备孕

怀孕

在美柚，越来越多的年轻女性对于生理异常的重视程度在提升

默沙东TA用户

年轻的9价人群和妈妈人群（适龄女童妈

妈）是默沙东在美柚的精准沟通群体

以生理健康场景为切口

唤醒女性自我保护意识

Strategy1 精准路径需求拦截 2 精细场景驱动提速

搜索场景
圈层场景

白领人群

学生人群

辣妈人群

经期

辣妈



媒介&执行

搜索场景 – 生理健康科普

在用户搜索求知路径，利用关键词定位拦截，

精准科普女性健康防护HPV知识科普文章
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精准路径需求拦截—搜索场景01



媒介&执行

圈层场景 – HPV口袋书

在TA用户的精准圈层里用多套素材吸引不同

身份人群，落地互动H5科普HPV常识
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精细场景分层沟通—圈层场景02



效果&反馈

由品类到品牌，默沙东精准教育渗透提效

ü品类关注：投放期间，HPV的关注度达到近三个月的

峰值；投放结束后HPV的关注热度依然延续（对比投

放前）

ü品牌关注：所有软文均为在正文中提及默沙东，但品

牌的关注也随着品类关注的提升而得到了明显提升

总曝光 10294W+ 总点击 88W+ 关键词搜索 1251W+ 软性浏览数 41W+

投放期间，HPV品类和默沙东品牌的关注度明显攀升，精准场景教育渗透显著

默沙东投放期间（3.10-4.11）【HPV】【默沙东】的关注都达到了高峰


