
六月鲜·『轻』盐酱油社交媒体传播

u 品牌名称：六月鲜·轻

u 所属行业：食品

u 执行时间：2021.07.05-07.31

u 参选类别：新消费品牌营销类



案例缩略图
（请在此处粘贴）

六月鲜·轻是酱油品牌六月鲜旗下的产品，已推出四款产品，

分别为8克轻盐原汁酱油、10克轻盐原汁酱油、12克轻盐牡蛎

酱油和12克轻盐昆布酱油。

在高盐危害健康，且国人普遍“重口味”的背景下，六月

鲜·轻，旨在引领一种新的健康生活方式，通过盐含量梯度递减

的系列产品，帮助大家逐级减盐，让更多人养成轻盐口味，宣

扬食物品质和全面健康的新理念。

【产品介绍】
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与市场在售其它酱油产品相比，轻系列酱油有独特的产品卖点，为了扩大品牌影响力，提升产品竞争力，本
次营销战役，希望达到以下目标：

——扩大品牌影响力，强化消费者对品牌的差异化认知

——赢得消费者的关注和讨论，在社交媒体带来正面口碑

——结合传播活动种草产品，进一步加强消费者的购买意愿

项 目 目 标



添加
防腐剂
谷氨酸钠

添加
防腐剂
谷氨酸钠

盐度
G/100ML

8G

10G

12G

16G

潮流：在0糖0脂成消费者关注重点后，轻盐或将成为引领健康生活的新潮流

技术：非兑水稀释；专利去盐，精确至克； 0 添加防腐剂及人工色素

颜值：优雅的瓶身包装和贴心的瓶盖设计，更符合当代人审美

品质：减盐却不影响口感，让健康的生活习惯无感养成

产品卖点洞察&策略
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人群画像洞察&策略



购物决策受社交/种草内容影响较大，红人/明星推

荐的品牌/商品可直接影响TA的消费决策与购买倾

向
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TA社媒触媒倾向及种草行为

三大品牌核心目标受众，TA触媒方式多样化，但在微

信和小红书的偏好度最高，微博和抖音年轻化用户更

集中，且聚合更多目标受众和辐射人群

洞察&策略



洞 察 策 略

��	����
�≤12G��≤12G������	���������

!������*'��9@�3*)���0�0 �
�����?�+
8"=�7:��

�����1��$�;/ #���A�
�����1>&52	,4<.��A�
�����1�%(��4��-6�A�



洞 察 策 略

�������
�����"
����KOL����

− �G�4c��\��XU%�
;

− N1_vQs%��≤12H>�
	Vl�

− �12G�R?��!jW
− ���=A"x0�>����

− [hmM�X���{�xXU
�X�l�

��5	!�����

� <�S�6nF7z�db
�D5�Yp�+&��.~
TA

� w�f}�[�5��(��
��Ko�
9r

�  �Ta��#(�a�:Z
�6�]���TAqe,'#

� |2l�w�*�-��3Y
pi��J�/����

5�� ��KOL��

− E@�gYp/$jW/uy
PO

− �C8Ta�bX���
− 5�L.~KOLB�Ta��
− ^�I`�t��Pk)�

利用专业知识

和公信力，帮

助六月鲜轻系

列在宝妈圈层

中种草

母婴类

分享运动健身

干货，介绍六

月鲜轻系列对

健身的帮助

健身类

通过营养师的

专业解读，为

六月鲜轻系列

树立营养健康

号好形象

营养类

从美食的诱惑带

入高盐饮食对国

人的影响，呼吁

轻盐的重要性

美食类

从护肤的干货分

享引入到高盐的

危害，强调轻盐

对护肤和抗老的

重要性

时尚类

深入影响买买买种子用户，强化利益点
激发TA冲动消费欲

品牌力引爆

引领力种草

转化力渗透

超头部达人品牌背书，影响粉丝群体，引爆关注

中腰部母婴垂类KOL密集表达
清晰描述卖点和使用场景，转化为消费者
语言

专家、达人担当品牌榜样，专业力、影响力
兼具，解读产品爆点

传播力加持

超头
KOL

粉丝50w-1000w

专家/头
部达人

粉丝2w-50w
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达人

粉丝2w以下

尾部达人及素人KOC
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粉丝1000w以上
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