
乐敦熊本熊眼药水

u 品牌名称：曼秀雷敦乐敦

u 所属行业：医药行业

u 执行时间：2020.10.28-11.12

u 参选类别：IP营销类



营销背景



在OTC产品广审和IP形象使用的双重限制下

！！！ ！！！ ！！！

营销目标



TA洞察

85后职场女性处于事业奋斗期
追求高品质生活，乐于尝试新事物

具备一定的经济能力，追求健康品质生活
作为家庭核心购物者，消费能力强

新锐白领 F24-35 精致妈妈 F25-40

注重产品品质

购物决策受
附加价值(周边)影响

使用者（儿女）
喜好/受益影响决策

注重产品品质

购物决策受KOL种草
影响大

多次触达转化率高



营销策略

乐敦携手自带话题效应的网红熊本熊IP
紧贴产品打造限量联名款包装和趣味传播campaign



让 晋升
×





结合乐敦家庭4款产品新乐敦、小乐敦、红乐敦、乐敦清打造4款不同产品色主题包装

新乐敦
￥28/13ml

小乐敦
￥28/13ml

红乐敦
￥29/13ml

乐敦清
￥29/13ml

新乐敦
￥32/15ml

小乐敦
￥32/15ml

红乐敦
￥29/12ml

乐敦清
￥32/15ml

核心创意



由熊本熊和小护士亲自领操，呼唤睛力告急的用户跟着简单的口令和指引转动眼球放松

核心创意



切合核心购买群体（24+女性）需求，捆绑使用者和购买者共同利益体
定制熊本熊IP实用收纳化妆包

好评如潮核心赠品

核心创意



新锐白领 F24-35

精致妈妈 F25-40

高
曝
光

强
种
草

强
引
流

核心创意 核心客群精准触达

媒介&执行



一个核心
三线并行
统一转化

微博-粉丝通+KOL联动
助推内容高曝光

微信-朋友圈广告+KOL种草
精准触达TA人群

抖音-Topview/信息流
霸屏传播魔性视频

官宣上线
#乐敦熊本熊眼药水#

10.28 10.30 11.12

海量物料

Step1 Step2 Step3



效果&反馈

电商评论

曼秀官博留言

KOL推广文章留言

曼秀官微留言

购买新品的消费者



效果&反馈

微信指数 微博指数

淘指数

数据来源：微信指数、微博指数、淘宝指数

官宣期间微信指数、微博指数

淘指数

抖音TopView曝光489w+

抖音信息流曝光267w+

微博粉丝通曝光727w+

总曝光高达

微信朋友圈曝光3160w+

SNS话题总曝光3562w+



效果&反馈

双11期间电商拉新占比

获阿里大药房
新秀榜单眼科


