
金尘茶台网互动营销

u 品牌名称：金尘茶

u 所属行业：快消品

u 执行时间：2021.06-09

u 参选类别：娱乐营销类-视听内容合作



背景&目标

在高度竞争和同质化的新式茶饮行业，新品牌的打法不能小火慢炖，因为消费者不会

等你长大，市场不会等你强大，只有集中优势兵力全力出击，才能快速占有一席之地，

核心策略是速度，而非力量。

背景：

18~45岁有活力、热爱生活的泛年轻人群

0糖0脂、健康，养生、提神，提高免疫
力，具有抗氧抗糖健康属性

争做中国“袋泡茶”市场第一品牌

品牌目标

产品功能

目标客群

品牌关键词

广告语



洞察&策略

借综艺IP
让知名度向上
借势IP流量，提升
品牌知名度

借综艺IP
让口碑向上
打造袋泡茶行业
营销标杆

借综艺IP
让销量向上
撬动粉丝经济，突
出重围，助力销售



洞察&策略

GIO华兴控股集团
央企雄厚实力背书，

助力金尘茶做袋泡茶市场第一品牌

湖南广电
全国领先收视传媒平台

众多中国潮流文化IP开创者



媒介&执行

以马卡龙色调搭配抽象几何图形，

透过几何图形与品牌名金尘首字

母JC的组合重构，激发新潮动感

活力，与“颜值至上”的年轻用

户群体进行沟通。



媒介&执行

华兴控股与湖南卫视两大巨头强强联合，共启中国互娱营销新蓝海，进一步引爆

中国茶饮市场新格局。

台网合作官宣期间，10+主流门户+首页位推荐+30余个门户新闻软文全曝光，迅速
打开知名度，借势综艺与明星的流量红利，完成金尘茶品牌从0到1的声量积累。

&



媒介&执行

l 微信、微博、小红书、抖音等自媒体窗口，与官网形成品牌/产品信息输出闭环，为品牌打通线上线
下渠道奠定基础；

l 财经大V+互联网专业新媒体等行业媒体发声，提升渠道商对金尘茶品牌的认知度、认同感和信任率；

l 中国快消品+新零售平台等垂类媒体背书，持续为品牌长期逐鹿中国茶饮市场增强底气，实现金尘茶
产品的规模化和长远增长。



媒介&执行

l 海量KOC素人博主发布种草、测评笔记，力荐减压金尘茶，成功刷屏小红书；

l 微博大V强势安利，以免费送《天天向上》门票为支点，掀起一波转评赞热潮；

l 百万粉丝抖音博主入场推荐，借助热门流量池聚集地，切入多样化消费场景，推动金尘茶品牌知名度

、产品影响力的飞跃。



媒介&执行

广州中石化大厦

广州富力盈隆广场

广州保利中汇广场A座

广州保利中心



效果&反馈

网端总曝光量：1.5亿

微博相关话题：2500w+ 深度植入期销量增长：10倍

互动量：300w+ 搜索指数增长：3倍

媒介策略上TOB,TOC双管齐下，通过全媒体矩阵铺设以及各高曝光平台
的传播及天天向上节目的影响力，让金尘茶在短时间内迅速得到了用户的
关注及市场的认可。


