
“春天，从一杯竹叶青开始”
2021年竹叶青春茶上市整合营销

u 品牌名称：竹叶青

u 所属行业：食品行业

u 执行时间：2021.02.24-03.20

u 参选类别：全链路营销类



背景&目标

· 行业向：春茶上市是春耕生产及茶行业的重头戏。竹叶青春

茶早清明38天上市，中国唯一品牌荣登《全球十大高端名茶》

榜，为春茶市场振兴、行业发展开好头。

· 消费者向：今年年初疫情反复，许多人就地留守过年，消费

者想要开启新生活的愿望愈发强烈。一年希望在于春，竹叶青

以高品质春茶满足大众的希冀义不容辞。

背景



背景&目标

·春茶节送礼属性不强，但爱茶人士有在春天这个节点品茶的习惯和意识，
尤其是在疫情反复的背景下，“喝春茶”这个行为具有独特的仪式感。如
何在这个节点与消费者进行沟通，使其选择竹叶青春茶？

· 春茶季是茶行业的关键节点，春茶节是品牌最大的销售节点和公关节点。
如何在这个关键节点，坐实竹叶青春茶高端绿茶领导者地位？

· 首届峨眉高山春茶节发出“世界绿茶看中国，中国绿茶看峨眉”的声音，
第二届释放“喝春茶，竹叶青”的讯息，每一届春茶节传递的信息都有所
不同。今年，连续举办到第三届的春茶节将向消费者与行业输出怎样的信
息与形象？

挑战一

挑战二

挑战三



背景&目标

· 品牌层面：强化高端绿茶领导者地位，展现其比龙

井茶更加高端的绿茶形象。

· 市场层面：放大竹叶青春茶的稀缺感、独特感，强

调第一口春茶的理性价值和情感联结，刺激春茶销售。

目标



背景&目标

“春天，从一杯竹叶青开始”
一年收获在于春，竹叶青春茶早清明38天上市，打响春茶市场第一枪，茶农钱袋子鼓起来

一年希望在于春，作为中国唯一品牌荣登《全球十大高端名茶》榜，带领国茶品牌名扬四海

一年生活在于春，爱茶人在一杯峨眉高山绿茶的滋味里，感受生活的回甘和仪式感



洞察&策略

李肇星、撒贝宁、王石、江南春等政商文业界专家大咖共话“全球名茶登榜时，峨眉早春绿茶鲜”，背书竹
叶青的高端产品力、品牌力，精准辐射、影响目标人群。

利用社交平台各类型高端达人的自饮及送礼动机，多场景进行品类种草，塑造春茶启新的产品认知，刺激购
买“最新鲜春茶”的消费需求。

以世界级榜单“全球十大高端名茶”唯一上榜中国品牌强背书，全球三大通讯社、央视、新华社等权威媒体
齐认证国茶骄傲，拔高竹叶青品类第一的高端形象，坐实绿茶领导者地位。

借势行业春茶季第一枪，
“全球十大高端名茶”强化领导地位

借势政商文各界大咖口碑，
以圈层影响圈层

直切迎春迎新大众心理，
演绎“春天，从一杯竹叶青开始”主张



媒介&执行
世界级机构认证 背书春茶 峨眉高山春茶节 共话春茶 社会各界抢鲜品鉴 共荐春茶

2月23日，全球三大品牌价值传播机构之一“世界品牌实验室”权威发布《全球十大高端名茶》榜，竹叶青成为唯一入选
的中国品牌。榜单一经发出，引国际三大通讯社—新华社、美通社和时事通讯社齐报道，认可中国春茶在世界茶业中独树
一帜的优势，竹叶青春茶向世界发出中国声音，扬名国茶。



媒介&执行
世界级机构认证 背书春茶 峨眉高山春茶节 共话春茶 社会各界抢鲜品鉴 共荐春茶

正值春耕农忙时节，央视“中国品牌”纪实类超级IP《超级工厂》走进竹叶青，揭秘“一杯世界级春茶的诞生”，呈现竹
叶青超级品质。《新闻联播》《午夜新闻》两度报道竹叶青春茶抢“鲜”之景，点赞竹叶青在春茶季争抢农时、助农增收，
带来春茶市场开门红。

2月25日央视《午夜新闻》2月24日央视《新闻联播》 央视《超级工厂》节目



媒介&执行

世界级机构认证 背书春茶 峨眉高山春茶节 共话春茶 社会各界抢鲜品鉴 共荐春茶

2月25日，竹叶青春茶正式上市之际，第三届峨眉高山春茶节在新华网演播厅云启动。中华人民共和国外交部原部长李
肇星，中国茶叶流通协会会长王庆与中国工程院院士刘仲华、中央电视台主持人撒贝宁等政界、文化界与商业界大咖齐
聚，盛赞竹叶青“茗”扬四海启新程，领行业新声，愿茶香万里。

商业、政界、文化等各界大咖嘉宾齐聚李老为活动致辞并现场赠予墨宝，寄语竹叶青“春茶启新，大众
康健”



媒介&执行

世界级机构认证 背书春茶 峨眉高山春茶节 共话春茶 社会各界抢鲜品鉴 共荐春茶

竹叶青春茶抢“鲜”上市，新华社、澎湃新闻、虎嗅和三联周刊等头部新闻媒体齐颂竹叶青“中国绿茶标杆”，让茶农
“钱袋子”鼓起来、让消费者感受春之味道、让中国茶“茗”扬四海。

累计微信覆盖用户超1379万的新华社、澎湃新闻、虎嗅和三联周刊等头部账号深刻解读竹叶青登榜价值及“春天从一杯绿茶开始”的
社会意义；阅读量超56.8万，网友评论集中于“竹叶青是绿茶行业标杆”、“认可竹叶青的品牌规模化与标准化建设”、“竹叶青是
值得其他茶品牌学习的典范”、“竹叶青成为中国茶行业走向世界的名片”，全网对于竹叶青的行业领先形象和春茶高端品质给予积极
反馈。



媒介&执行

世界级机构认证 背书春茶 峨眉高山春茶节 共话春茶 社会各界抢鲜品鉴 共荐春茶

王石、分众传媒董事长江南春、波司登集团创始人高德康、飞鹤乳业集团董事长冷友斌、中外名人文化产业集团董事长
陈建平、溜溜梅董事长杨帆、君智战略咨询董事长谢伟山等知名企业家共同品鉴，认可竹叶青春茶的高端品质、健康属
性与独特口感。

企业家王石、江南春、高德康、杨帆、冷友斌等齐赞竹叶青春茶



媒介&执行

世界级机构认证 背书春茶 峨眉高山春茶节 共话春茶 社会各界抢鲜品鉴 共荐春茶

汉服使者传统演绎“春天从一杯竹叶青开始”，以消费者的第一视角踏青溯源，观新开放茶山之景，探上市春茶制作之
序，展竹叶青春茶之鲜，感传统文化之韵，从视听多维度出发，尝新ASMR、动态海报、VLOG视频等形式，强化春茶
文化意涵，让消费者感知高山春茶的魅力。

动态+静态主题海报

溯源VLOG：着一袭汉服，品一盏春茶ASMR: 竹叶青，聆听万物，感受春天



媒介&执行

世界级机构认证 背书春茶 峨眉高山春茶节 共话春茶 社会各界抢鲜品鉴 共荐春茶

知名律师“醒醒吧张律”、跑车车主“麦浪哥哥”、马术玩家“养了两只狗的马术骑手”、企业老板“楠姐式老
板”“是亦辰呀”、料理大师“阿男的食谱”、地理专家“地理老师王小明”等各领域头部抖音高端达人齐种草，以会
客、破冰、下午茶、高端运动搭配等多场景种草，共品竹叶青春茶，共荐“春天，从一杯竹叶青开始”。

各类头部达人抖音视频累计播放量达1309.8万，点赞次数达50.6万，网友评论集中于“春天就要喝春茶”、“竹叶青春茶高端产
品”、”竹叶青形态漂亮，想尝试”等，全网掀起喝春茶风潮。



效果&反馈

全网热议

竹叶青荣登《全球十大高端名茶》榜，
高 端 春 茶 霸 屏 全 网 ， 总 曝 光 量 超
1.56亿; 搜索指数整体上升明显，整
体日均值均高于竞品；超1900万人
次参与互动“云品鉴”，184家媒体
报道转载，传播声量远超竞品。

强势引流

抖音、头条开屏量CTR达7.89%，
购物车点击量超8.8万次，为线
上引流超13000人；众多消费者
自饮尝鲜、以茶相赠。

口碑力赞

竹叶青春茶抢鲜上市实现春茶产量增加、
产值提升，让茶农鼓起“钱袋子”； 春
茶上榜扬名国茶，引发酒类等其他高端
属性品牌、时事商业主流媒体的高度关
注；消费者对竹叶青春茶健康品质、高
端形象和文化底蕴的认知显著提升。

正值迎春时节，竹叶青争抢农时，早清明38天抢鲜上市，带来“春天的第一杯绿茶”的同时，荣登全球榜单，为行业做出
表率作用，为爱茶人士、春茶市场与茶行业开启春天，得到社会各界一致认同和齐声称赞，引发消费者对春茶的广泛支持。



效果&反馈

于社会 竹叶青春茶早清明38天率先上市，给爱茶人士带来新春的期待，燃起消费者对美
好生活、美好春天的向往之情。

于品牌 竹叶青春茶荣登世界级权威榜单，绿茶领导地位更加被认可，高端形象更加深入
人心；疫情阴霾下，竹叶青带领国茶突围，打好春茶第一枪，发挥品牌带头作用。

于消费者
竹叶青第一时间带来最高品质、最新鲜的春茶，受到消费者的认可和喜爱；众多
消费者买单“春天，从一杯绿茶开始”的主张，自饮尝鲜，以茶相赠，竹叶青1-
3月同比增长37%，明星单品论道1-3月同比增长56%，春茶大卖。


