
「天机阁密室」以内容为支点
引爆密室线上营销

u 品牌名称：天机阁密室

u 所属行业：游戏娱乐

u 执行时间：2021.07.01-08.31

u 参选类别：私域营销类



项目背景

背景和初衷
• 近年来密室行业发展迅速，市场规模突破百亿元，密室逃脱已经成为中国最热门的娱乐形式

之一，并成为沉闷的都市青年继桌游、手游之后又一追捧的新型娱乐方式。

• 密室逃脱类网综受年轻人欢迎，《明星大侦探》《萌探探探案》《密室大逃脱》等综艺热度

飙升，新鲜推理形式的融入更夺人眼球。

• 密室行业相对来说属于新兴行业， 用户对这一行业有很大的猎奇心，并且消费人群相对年轻

化，非常符合抖音用户群体画像，所以我们选择了抖音这一赛道，希望能够通过抖音内容运

营，去助力商家吸引新客，提升客流。



项目背景

营销目标：
·品牌入驻抖音短视频平台，需要搭建自己的官方蓝V账号人设，传递品牌信息和价值的同时，通过视频内容

快速吸引用户的关注，沉淀潜在的消费用户，积累私域流量，精准营销；

·作为连锁品牌，加大知名度，吸引用户加盟

挑战和困境：
1.如何从0开始快速打造商家企业号，建立起品牌的影响力，积累私域流量；

2.以内容为主要内容的账号如何提升带货效果；



洞察&策略

目标人群洞察
消费年龄分布在18-35岁的年轻群体，其中男性居多，占六成。年轻玩家接受新事物的能力较

强，喜欢追求刺激，愿意去尝试，较高的客单价对消费能力有一定的要求

数据来源：艾媒报告中心



洞察&策略

核心策略
以抖音为主要营销阵地，搭配线下门店引流、公众号形成一套组合拳。抖音企业号以在密室内发生的趣事为主要内容方

向，通过后期的二次加工剪辑，突出密室的趣味性，不断的在用户心里深化品牌形象、提升认知度。

以日常内容带动品牌宣传
温州本土品牌，体量大，主题多
高颜值NPC，专业性强，体验感好

日常植入+重要节点收割

潜移默化印象受众，提升认知度及好感度，
引导用户团购下单
在暑期及新本上架的营销节点，开展直播
带货，集中促进有效转化



洞察&策略

案例亮点
通过抖音号的内容运营，为天机阁密室增加了

1.8W的粉丝，获得73万赞，挖掘了许多潜在消

费用户；并通过少量的投入，以直播为主要转化

形式，获得了大量转化，投产比1:15



媒介&执行

媒介：抖音企业号，创新挖掘获客新蓝海

•种草式软营销：易与用户产生互动感

•大数据人群定向：获得精准人群推荐，挖掘潜在客户

•一键直达的转化链路：简单直接，点击地址直接可进入购

买页面，有效转化



媒介&执行

执行1：打造账号内容
Step1 ：根据客户需求制定账号定位，确认方向：密室

监控搞笑剪辑

Step2 ：创意文案撰写，场景设定，演员选择

Step3 ：拍摄脚本，剪辑输出



媒介&执行

执行2：直播前多渠道宣发引流预热
·线下门店引流：直播预告易拉宝

·公众号文章宣发：直播时间+福利

·抖音企业号预热视频发布：直播时间+福利

·微信社群直播宣发



媒介&执行

执行3：直播爆发转化
经过前期的粉丝积累以及直播预热的全面宣发，通

过直播实现了爆发性的转化。一共进行了2场直播

，通过虚拟直播的形式进行直播间搭建，打造直播

间氛围，一共直播12小时，产生473个订单，支

付金额15000+



效果&反馈

• 自 2021.7.1至2021.8.31，通过对抖音蓝V账号的精准化运营与营销，共制作发布54条视频内容，总计获

得4000万次曝光，账号总计粉丝增长1.8万，产生支付订单560多单，促进达成销售金额20万+。

• 积累抖音粉丝群体，深耕平台受众，坚持长效营销，内容持续稳定输出，数据稳步增长，与粉丝保持紧密互

动。

曝光
4000万+

点赞
73W+

涨粉
18000+

订单
560+

支付金额
200000+


