
315节点营销：机械制造·创见不凡

u  品牌名称：中嘉、紫东、鸿泽、中汇、鼎大

u  所属行业：机械行业

u  执行时间：2021.03.01-03.26

u  参选类别：场景营销类
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项目背景

员工培训

立足于B２B行业

我们基于315节点，创造了一次发声机会

更把握住这次发声机会

完成了一次漂亮的口碑打造



洞察&策略

行业
背景

重要

节点

品牌培训

对B2B企业来说，品质，是安身立命之根本

但同时，传统行业比其他行业更加缺少发声口

如何将硬核品质广而告之，为企业带来转化，是我们的根本命题

3.15——一年到头 员工 品质最受关注的一个节点

众多品牌的[重大公关日]

这个一些品牌避之不及的节点，却也暗藏着难得的营销机会



洞察&策略

用一次反向借势
赢得一波口碑的提升.
基于315节点特质
调动多方背书，力证机械产品品质
把别人的[危机公关日]，变成我们的[好口碑日].



洞察&策略

多方阵营发力，参透315受众关注点，借势发力

BGC

机械企业品牌态度表达
用户建立品牌信任

p 企业品牌宣言

p 《我在xx做质检》

UGC

大众品质态度自由表达
形成社交裂变

p #质造美好生活#百度话题

p 机械质检所创意H5互动

OGC

专业内容矩阵化引领传播
深化内容表达

p 《机械先锋》315河南

电视台特别栏目

p 大众媒体内容定制



企业宣言海报

创意H5 《我在xx做质检》视频

执行&媒介

——一个触点：品质 多个维度持续发声——

顺 应 受 众 关 注 点 ， 立 体 化 触 达 用 户 ， 多 个 打 法 强 化 受 众 印 象

《机械先锋》电视台栏目

企业品质官
百度话题

本次活动通过把握节日关注点，以有论证性的创意形式，为企业品质背书，提升品牌形象，主要传播形
式包括海报、视频、趣味H5、电视台栏目等



执行&媒介

——行业IP创新运用，自有IP赋予新的质检使命——

质检所所长

破冰｜为行业品类打造二次元形象，让机械不再“冰冷”
同时，增加营销的延展性与生命力，赋能活动传播

行业5大虚拟IP人物角色（手绘作品）选择——锤多多担任本次机械质检所的所长身份，也是本次活动主KV

锤多多挥动她手中的大锤，砸毁一切假冒伪劣的不合格产品 ，为机械行业品质把关



执行&媒介

——机械质造，创见不凡 活动启幕——

先声夺人，创造声势

抱团｜品牌集体发声，以品质宣言构建用户对品牌的信任

7家企业联合发布了企业品质宣言海报，由企业表达出自己的品牌态度，向消费者作出对产品质量的郑重承诺

“践行质量承诺，坚持以质取胜”的官方态度表达，在消费者心里留下安全、值得信赖的良好品牌印象



执行&媒介

——机械质检所 创意聚合 品质保证——

机械质检所H5

开玩｜包装机械质检所的创意概念，定制创意互动H5，将客户的产品做结合
在线上以H５的形式，让大众以质检员的身份，感受到机械设备的品质。在趣味性的互动过程中，给受众留下
好品质的印象

H5导流页



执行&媒介

——《我在xx做质检》定制视频——

发声｜以小见大，质造好货，质检保证

质检员是机械设备产品质量的把关人，通过质检

员的日常工作内容，可以从另外一个角度去展示

企业的产品品质。

为每个参与的企业定制一条产品质量视频，从质

检员这一人物的角度出发，展示质检员工作日常，

让质检员为企业产品品质代言，更加软性和人性

化，从而让客户对企业的设备质量产生信任。

*所有相关视频均可在视频号@机械营销大咖 上观看



执行&媒介

——《机械先锋，品质护航》企业海报——

发声｜打造企业品质官，具体人物为企业品质保证，更具信赖感

企业品质官登陆河南电视台-睛彩中原频道通过《机械先锋》栏目，代表河南制造唱响企业自律宣言



执行&媒介

——《机械先锋，品质护航》电视台栏目——

背书｜由电视台栏目背书，扩大品牌影响力，树品牌形象提品牌高度

联合河南电视台睛彩中原频道联合打造了机械行业首个独立专栏栏目《机械先锋》
针对此次活动推出“机械先锋—为品质护航”315特别节目，邀请机械设备企业相关负责人参与录制，代表企
业达他们对质量的相关态度和看法
通过电视台的天然权威背书，展示了企业的担当和责任



营销效果

——百度平台助力流量旺季，达成效果转化——

通过百家号话题、百度搜索广告、品牌GD广告
造话题｜强化曝光｜引流

构建全链路营销，最大化以平台助推内容营销效果

线索有效率高达36%；效果产品线索成本降低19.3%



营销效果

——主流媒体发声，站位活动高度——

撬动20多家媒体融合为内容发声，引领热度宣传新格局



营销效果

BGC、OGC、UGC多方全面发声

共计实现5263w人次覆盖

40w人次
机械先锋栏目

2000w人次

品牌广告

135w人次

3000w人次

42w人次

机械质检所

26w人次

我在xx做质检

20w人次


