
BaMaWo年在一起

u 品牌名称：BMW

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2021.02.05-02.11

u 参选类别：移动创意作品类-短视频



背景&目标

每年春节，都是汽车品牌宣传的重要节点，而2021在“就地过年”的特殊背景下，社会整体情绪比较低迷，而BMW想借助抖音年轻化的潜客基础
与娱乐化的营销氛围，通过一股“更活泼轻快”的传播，不仅实现品牌好感度提升，更能从春节的营销中跳脱出来，真正玩转抖音。

【过年节点成车企必争之地，今年社会情绪更是整体低迷】

同时，在BMW APP刚百万用户之际，怎样将“春节营销+APP下载”结合起来，不仅要实现BMW品牌好感度力的提升，

更要实现了My BMW APP的创新推广，结合春节营销节点，目标多个营销期待，实现BMW春节营销“更大的丰收”！

MY BMW APP
用户刚过百万

创新推广
效果刚需

所有人让你哭
我们想逗你笑

对比竞品
跳脱竞争

车圈粉丝TOP 1
BMW想更抖音范

玩转抖音
成为热点

“有差异” “有热点” “有效果”



作品展示

当下年轻人对于春节，有很复杂的情绪。一方面迎接欣喜，沉浸在多日不见的家人团聚中；另一方面是陷入抓狂，停不下的长辈问
候、问不完的过年回谁的家、到底什么时候生娃……堪称“过年甜蜜烦恼综合征”。

而今年春节，往常的“欢喜交加”，却因疫情的原因，无法“年在一起”，怎样在整个社会情绪都处于低气压下，借助抖音海量的
潜客和年轻化的氛围，去唤醒人们思考过年时与父母的美好回忆，同时在一众“让你哭”的营销里，提升BMW品牌的好感度，“
让你笑”起来呢？

如果，我们把那些过年期间“甜蜜的烦恼”，那些与父母的欢喜瞬间，通过更抖音范的方式演绎出来，让更多人想起来，原来和父
母黏在一起，也是很珍贵和幸福的。即使今年疫情影响，父母不在身边，但通过一场“爸妈我”的全民任务，不仅让自己的小圈子
看到过年的甜蜜，更是送给一份父母的小礼物，实现一场和家人的“云团圆”。如果有超过一亿人看到这样的欢声笑语，并由衷的
笑起来，那BMW给2021出的开心药方，也从另一个角度治愈了我们的“过年甜蜜烦恼综合症”……

【治愈一亿人的过年烦恼综合征，实现全民“云团圆”】



作品展示

https://v.qq.com/x/page/b3275w9cp3u.html
观看视频：

https://v.qq.com/x/page/b3275w9cp3u.html


作品展示

【整体传播节奏设计】



作品展示

【轻松娱乐参与门槛，让KOL+UGC尽情发挥创意】



作品展示【云团圆拉近就地过年的心，更多转发、更多评论，送出更多祝福】



作品展示



效果&反馈


