
《界外》x  小红书——
《红人访》奥运特别策划

u 品牌名称：小红书

u 所属行业：互联网

u 执行时间：2021.07-08

u 参选类别：内容营销类



背景&目标

背景：

正值2020年东京奥运会之际，小红书想借此机会联合网易推出一档关于“运动也是一种生活方式”的

访谈节目，借此机会开拓小红书平台在垂直领域内的内容。

目标：

通过对奥运明星的深度访谈，在奥运期间设置议程，吸引更多人关注，同时为平台提供更多话题和讨

论度，引发全网热议。

挑战：

1、如何巧妙设计话题，“润物细无声”地植入品牌权益

2、拍摄先于比赛，提前拍摄好的内容，无法预判奥运赛场上可能出现的突发情况

3、上线日期和上线顺序如何排列组合能达到最优传播效果



洞察&策略

1、参与话题讨论的受众对泛话题更高兴趣；垂直领域受众粘性更高，忠实度更好。

2、在特定议题中，目标人群的互动积极性高，对当下热议话题的参与度也更高。



洞察&策略

Ø 在内容上，节目通过有深度的表达展现出奥运冠军在体育事业上的成就、因体育改变的人生；由浅

入深应和平台理念主题的同时，也预埋热点话题为传播做准备。

Ø 在传播上，做多版本准备，贴合不同平台的内容特点，配备不同的分发文案，做到有针对性的发布；

同时备份多个切段内容，为二次发酵做话题准备；根据奥运热点灵活调整上线日期，让传播效果最

大化；多矩阵共同推广，在公众号、微博、小红书上都分别设置话题吸引更多讨论。

Ø 在商业权益上，不仅内容中有专属生活化话题植入，且实现双平台共享，双平台之间官方下场互动，

增加互动值和曝光。

Ø 品牌营销在内容上形成新的闭环，从内容创作到传播分发，再到内容二创，在传播链路上有新的组

合方式，有针对性、有预设地设置话题传播。



媒介&执行

执行表现：

1、内容创作。根据嘉宾话题点以及奥运赛事预埋热点结合，针对性的制定主题策划、采访提纲。

2、上线过程。根据当下舆论情况灵活调整排期，追最新的热度，让话题能达到的热度最大化。

3、传播营销。在上线后，出现其他相关热点，及时跟进，整理物料二次传播。

媒介应用：

1、微博：营销主阵地，话题的发酵也在此。

2、微信：主要以文字稿的传播为主，将更加细致的描述放在文字中，辅助视频传播，传播触达更深刻。

3、网易新闻客户端：针对内容的跟帖进行发酵，在奥运期间，搭配其他奥运项目，一起联动营销，达

到用品评价停留时长超过一小时。

4、小红书平台：根据自身平台特性进行内容传播，更加符合平台特点。



媒介&执行

1、微博：受众在话题下的活跃度非常高，共享了超过50w次互动。

2、微信：受众积极留言，贡献了上万条走心留言。

3、网易新闻客户端：受众跟帖热情高涨，奥运激发更多表达欲望。



效果&反馈

1、案例最大亮点在于互动性，观众对内容的共鸣感极高，能够在话题下展开广泛且持久的讨论，微博话题

页总阅读破7亿，互动量超50w+。

2、话题#刘国梁说我们一直都是最好的时代#、 #魏秋月致敬郎平#，追溯中国奥运征战史，唤醒国人回忆，

形成广泛共鸣；#奥运运动员压力有多大# ，关注奥运冠军场下生活，引发公众关切；#郑思维黄雅琼说我

俩缺一不可#、#运动员搭档有多默契#展现奥运新生代风貌，点燃奥运热情。

3、刘国梁单期专访斩获微博3个热搜，微博头条文章转评赞超30w，话题总阅读破3亿，视频微博播放量超

1000万，转评赞近30万。



效果&反馈

6期原创访谈节目，紧跟奥运热点，微博话题页总阅读破7亿，互动量超50w+；相关话题登上微博

热搜8次，最高第3位；全网播放量破3600w+，文章阅读总量500w+；正片纷获嘉宾本人认可、

高质量话题联动行业深度报道。

受众对内容认可度非常高，媒体互相转发，嘉宾本人也纷纷点赞转发评论，甚至引起体育领域其他

运动员共鸣，同时也引起业界讨论，如《人物》杂志引用单期叶诗文的话题与主题，引起新的讨论。


