
vivo：大数据共创开启“夜生活”的社交密码

u 品牌名称：vivo

u 所属行业：3C类

u 执行时间：2021.03.01-03.31

u 参选类别：3C类
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背景&目标

行业挑战
 手机新品同质化严重，如何破局？

整个手机行业，新手机功能和

卖点同质化严重：都在主打拍

照和外观颜值的情况下如何通

过传播打造专属印象？

品牌挑战
连续新机传播合作，如何创新？

vivo的新机发布每次都以小红

书作为主要阵地之一，在前面

机型的传播玩法上如何创新玩

出新意，玩出新花样？

本次vivoS9的发布撞期OPPO 

reno5的发布，同样是针对年

轻新人群的机型，如何洞察年

轻痛点，放大区隔？

vivo推出新一代S新机S9，主打夜拍功能，核心目标瞄准年轻会玩的潮酷人群。

传播手机传播的三板斧【流量大明星，全渠道大曝光，发布大动作】以外，

如何帮助vivo找到传播分水岭，提升用户对vivo整体品牌的品牌认知度，是本次推广面临的核心挑战

产品挑战
同时上市，如何做出区隔？



背景&目标

1 ——讨论声量提升
提升vivo 品牌热度，小红书站内相关笔记发布和讨论量显著增长

——用户心智占领
提升用户对vivo S9【夜拍】感知度，区隔其他机型，占领用户心智

——品牌感知提升
打造手机领域“最懂”年轻人的品牌人设，打造品牌营销差异化

2

3



洞察&策略

内容策略

 打破偏见
核心聚焦夜生活场景

被妖魔化的年轻人夜晚
刻板印象严重，蹦迪烧烤文化

小红书&vivo大数据下的夜晚
学习，滑板，拍照，看电影：更积极！



洞察&策略

打破刻板印象
大数据梳理场景

大数据洞察整理出8个年轻人的夜生
活趋势，还原最真实的年轻夜狂欢

不仅爱玩，也爱学习
不仅爱蹦迪，也爱养生
不仅爱出门，也爱宅家

小红书大数据&vivo数据
共创洞察真实夜生活



洞察&策略

小红书首个报告共创项目
《年轻人夜生活图鉴报告》

从夜拍→夜生活，vivoS9项目合作策略全新升级
围绕小红书用户的核心数据洞察，携手打造——

场景
独占
以报告作为引爆点

深刻洞察用户使用场景：有效种草

卷入更多用户主动讨论：提升热度

全渠道双线联动传播：影响破圈



媒介&执行

小红书首个报告共创项目《年轻人夜生活图鉴报告》
从夜拍→夜生活，vivoS9从“夜经济”中精准挖掘产品卖点，围绕用户大数据，携手小红书社区内容深度共创——

场景
独占

KOL：
场景渗透种草
深刻洞察用户使用场景
KOL演绎有效种草

真实购买用户：
联动野生代言
vivo渠道传播扩散报告影
响力，让用户为vivo发声

小红书普通用户：
卷入话题，引发讨论
真实大数据洞察撬动用户表达欲，让
用户有话可说，主动参与话题讨论

报告引爆点
以大数据洞察报告作为传播引爆点，

持续激发不同圈层用户兴趣
最终实现S9上市即爆红



媒介&执行

报告链接：http://zlab.thewap.cn/RedBook/

扫描二维码即可查看小红书 x vivo联合报告：《当代年轻人夜生活图鉴》



媒介&执行

话题链接：https://www.xiaohongshu.com/page/topics/v2/6048672c469eaa00011dc8d5

S9时期：
894参与，2千万浏览

S7时期：
335参与，3百万浏览

对比S7时期，用户的主动讨论量明显增加

数据来源：小红书站内



媒介&执行

3月4日

大曝光官宣S9上市

上市当天两大开屏曝光，成功吸引
用户眼球-官宣S9上市信息

3月12日-3月31日

《年轻人夜生活图鉴》出街，围绕夜生活深度种草vivoS9

联合报告出街 硬广&非标提升曝光话题联动共创
小红书微信/官方账号/push
等共同宣告共创

开屏/发现页信息流/品专/
私信等

联动小红书社区&新机试
用机制进行内容产出

破圈传播
导购朋友圈，线下门店，媒
体传播等

数字营销-场景营销



媒介&执行

全渠道链路破圈传播，打造真正意义上的共创

常规品牌合作联动资源

线上到线下：vivo线下首次为小红书释放站内到站外：小红书线上独家非标资源合作

门店活动传播 导购朋友圈 消费者号召站内官号矩阵 APP PUSH 私信 微信私域流量



效果&反馈

曝光破亿，近千人在小红书记录并发布精彩夜生活

让【夜景】【自拍】走进用户心中，刷新产品印象 

讨论声量暴增

用户心智占领

为vivo产生了超7K篇的种草笔记，玩出营销差异

品牌感知提升

笔记热词：当用户在小红书站内提及vivo的时候还会提及什么词

数据来源：小红书站内


