
保时捷Taycan#纯电动还是保时捷吗#大数据营销

u 品牌名称：保时捷

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2020.09.07-11.02

u 参选类别：大数据营销类



背景&目标

保时捷 = 豪华跑车？

由于保时捷的跑车形象过于深入人心，在保时捷首款纯

电动汽车Taycan上市几个月后，大众印象仍然停留在保

时捷＝豪华跑车阶段，且对保时捷造纯电动车有诸多疑

问。品牌希望通过微博平台将保时捷Taycan电动芯理念

传递给网友，让更多人深入了解全新保时捷Taycan电动

汽车。
2020.6-2020.8 保时捷词云

纯电车Taycan已经上市，而保时捷的印象仍然与赛车、跑车、超跑紧密相关



背景&目标

解答 ——

引爆 ——

种草 —— 

网友对Taycan的疑问

Taycan的上市声量

Taycan的“电动芯”形象



洞察&策略

三大渠道 深度沟通 解决网友疑问

品牌官微汽车媒体 汽车KOL 

10位KOL

转发助推悬念
@保时捷官微

亲自下场解答

@微博汽车

投票聚集疑问

聚
推

答

定

10位KOL

定制视频解答



媒介&执行

@微博汽车发起投票；投票人数：2W  互动总数：2.2W

@微博汽车投票博文聚宝盆
投放

阅读数：2530W+  覆盖人次：

2348W+

该条博文触发多个引爆点，借势引

爆点号召力（汽车KOL）扩散至更

多用户

https://weibo.com/5608272697/JjufafOV1

微
博
标
签
用
户

Taycan

竞品人群

跑车人群

时尚人群

科技人群

旅行人群

房地产人群

历史互动人群

选
取
@
微
博
汽
车
账
号
发
起
投
票

自保时捷Taycan亮相以来，@微博汽车曾多次发布相关博文

投票形式博文较普通图文形式互动率高

• 选定@微博汽车针对网友疑问发起投票，聚宝盆精准投放至更多目标人群参与。



媒介&执行
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博主活跃度

粉丝活跃度
数据来源：克劳锐指数300w-10w粉丝汽车博主TOP20

@韩景枫51KING
粉丝数226w

@胡永平
粉丝数260w

@蔡试场
粉丝数119w

@42号车库
粉丝数49w

@初晓敏
粉丝数229w

@张恩博
粉丝数117w

@木木子_Andy
粉丝数71w

@小特叔叔
粉丝数10w@咸车JuicyAuto

粉丝数23w

@冯潇
粉丝数43w

10位KOL认领博文KOL筛选

• 根据大数据甄选10位汽车KOL认领投票问题，为定制视频预热。 



媒介&执行

【生活场景化】的方式讲解 以【专业测评】的角度讲解

拍摄特斯拉测评时，以生活场景化的方式吸引到了网友的注意 以往相关汽车车型视频均以专业指数等方向进行讲解

• 根据汽车KOL博文调性风格，KOL定制保时捷Taycan原生视频。



媒介&执行

竞品特斯拉共同关注&互动汽车类账号中转发Top20
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保时捷官微粉丝一级兴趣TGI

竞品特斯拉共同关注&互动科技类账号中转发Top20

通过数据表明，保时捷粉丝爱好科技类相关内容

相关保时捷Taycan的网友评论提及科技

选
取
@
韩
景
枫
及
@
小
白
测
评
作
为
聚
宝
盆
投
放
内
容

竞品人群

汽车人群

时尚人群

科技人群

旅行人群

历史互动人群

竞品人群

汽车人群

时尚人群

科技人群

旅行人群

历史互动人群

转评赞总计8800+
阅读数1.25亿+
覆盖人数达284W+

转评赞总计6600+
阅读数1.26亿+
覆盖人数达1198W+

数据来源：微博舆情通系统「2020.11.6」

聚宝盆投放

• 通过大数据选取最佳传播者，聚宝盆投放辐射更多目标用户关注保时捷Taycan。



媒介&执行

@保时捷官微回应
博文内容中提到“这些疑惑也将一一被打破”

但从评论中观察得出，网友仅凭该博文的图片中，并未得知答

建议在博文中指路解答视频链接，增加网友查询问题的便利性及明确性

• @保时捷官微出面回应，配合热搜、置顶话题页等微博资源，增加网友互动量。



效果&反馈

@微博汽车发起投
票

话题热搜

@小白测试聚宝盆投
放

@韩景枫聚宝盆投放 两位KOL博文聚宝盆投放

Ø@微博汽车发起的投票博文引起了第一个声量高峰；

Ø话题热搜帮助保时捷Taycan获得了较高的声量；

Ø汽车类KOL及科技类KOL的定制内容通过聚宝盆投放，将保时捷Taycan声量推向再一个高潮。



效果&反馈

热搜当天众多网友带话题参与讨论话题热搜

• 微博热搜为品牌带来曝光并且拉动网友话题讨论互动量。



效果&反馈

总覆盖人次

1.2亿+

@张恩博
粉丝数117w

@42号车库
粉丝数49w

@木木子_Andy粉
丝数71w

@胡永平
粉丝数260w

@小特叔叔
粉丝数10w

@冯潇
粉丝数43w

@蔡试场
粉丝数119w

@韩景枫51KING
粉丝数226w

@初晓敏
粉丝数229w

@咸车JuicyAuto
粉丝数23w

• 借势KOL传播力，将保时捷Taycan车型亮点传播更广泛，总覆盖人次高达1.2亿+。



效果&反馈

「2020.9.7-2020.11.6」「2020.4.16-2020.9.6」

数据来源：微博品牌影响力系统「2020.11.6」

本次项目活动期

经过本次活动后，网友提及保时捷Taycan时：「充电」「体验」「纯电动」「电动车」等关键词高频次出现

「特斯拉」「售价」等竞品及非车型特点的关键词淡化、提及频次比重降低。保时捷Taycan“电动芯”印象逐渐深入人心

项目前期


