
宿系之源：平替国货的品牌升级之路

u 品牌名称：宿系之源

u 所属行业：美妆/个护

u 执行时间：2021.05.01-08.20

u 参选类别：美妆/个护类



背景&目标

1 只有爆品没有品牌：打爆款&卖货陷入价格战

2 缺乏用户忠诚度：销量爆发≠用户品牌忠诚度

3 新客拉动极困难：该买的都买了 生意增长空间在哪里？

宿系之源品牌  面临的三大痛点



洞察&策略

宿系之源携手小红书强势占领国货护肤面膜类目市场

有策略的内容营销、针对性引爆宿系之源波波泥产品+品牌心智占位

、针对性引爆宿系之源波波泥产品+品牌心智占位

强种草
实 现 站 内 多 维 度 内 容
实 现 全 新 品 牌 升 级

03

促分享
将 小 红 书 作 为 核 心 投 放 媒 体
签 订 年 框 合 作

01

造红词
和 客 户 梳 理 重 新 定 位 产 品
实 现 产 品 新 表 达  创 造 产 品 新 形 象

02

助生意
联 动 博 主 与 素 人 ， 引 导 用 户
关 注 、 购 买 宿 系 波 波 泥

04



媒介&执行

促分享-形成内容分享触点闭环
宿系之源客户全网品牌升级，小红书作为媒介桥头堡，助力实现站内外多元化玩法

打造分享闭环通路：GD信息流+火焰话题+品牌专区+直播+号店一体

全新产品定位 曝光呈现 搜索承接 卖货收割



媒介&执行

梳理产品力-打造网红词【波波泥】

• 随着宿系之源站内热度提升，TA开始产生主动搜索行为，渴望了解更多产品资讯
• 用过的用户对产品功效已建立“收缩毛孔去黑头” 心智，产品力需要概括提炼

提炼产品亮点，传递产品END-BENEFIT：波波泥 养成啵啵肌 
素颜-直击TA夏日护肤痛点：泛油光、粗糙黯淡、毛孔脏东西堆积

• 控油+清洁毛孔，让肌肤自带“去油光”+“磨皮”滤镜
• 不惧高清特写，定格夏日素肌之美结合小红书站内洞察

聚焦【波波泥】，对应仙女们对应素颜之美的需求
对应科颜氏白泥找到新的定位，不仅清洁还有零毛孔功效
年轻人接受，小红书化，机会人群，Z时代人群

毛孔和皮肤细嫩的痛点# 养成啵啵肌#

情侣互动对皮肤的在意# 皮肤好的想啵啵#

素肌之美 无惧高清摄像头#素颜好能打#



媒介&执行

平台&品牌共创新内容—全面升级焕新
小红书与宿系共创升级产品包装说清产品定位：不只清洁，还能舒缓控油缩毛孔，打造啵啵肌

前 后 前 后

科颜氏类似包装 升级后包装品牌名称更明显 原logo易被误认为是日本的品牌，新logo的升级运用了中国汉字中的草书
字体，意在传达国土品牌的自豪感，宿系之源做好国货品牌的自信心和决心。



媒介&执行

强种草-品牌内容创新泥

净肤种草大作战
用户池注入新鲜血液

品牌定制“夏日影像馆”
定格素肌之美

品牌线下持续发酵
实现波波泥心智占位

• 官方自产内容+KOL内容+UGC口碑
内容全面发酵，聚焦啵啵泥养成素
肌之美，新品体验官上线积口碑

• 通过品牌发声 新客人群拉入

     清洁学生党人群< 素颜肌高端人群             

     女性低价敏感人群< 男性油肌人群

• 夏日IP《夏日生活大片》收官上
线 x 官号助推

• 通过线上品牌活动与线下打卡笔
记，在线上不断发酵产品相关内
容，形成品牌心智占位效应

• 线上定制“夏日啵啵影像馆”，结
合夏日拍照场景沟通素肌不惧高清
特写，

• 搭载平台活动，夏日啵啵肌拍照，
面膜滤镜等话题征集，实现用户互
动和黏度



媒介&执行

PGC内容 KOL内容 UGC口碑内容

打造品牌宠粉人设 
增强粉丝互动

玩坏“面膜滤镜”
 多类型明星+达人背书

【新品体验官】
真实评测积累口碑

强内容种草



媒介&执行

强内容种草-内容营销场景化创新



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

助生意-创新内容营销打法助力国货品牌华丽转身

宿系之源小红书指数上升200%
*数据来源：2021年1月—2021年7月小红书站内数据；宿系之源品牌方


