
“横扫饿兽做回自己”新春营销

◆ 品牌名称：士力架

◆ 所属行业：食品饮料行业

◆ 执行时间：2021.01.11-02.09

◆ 参选类别：场景营销类



背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

士力架是一款快速补充能量，长时间体力消耗补充的良品，适逢春节这个重要的节日节点，如何去覆盖百度地图的使用人群，与长途驾车回家

及春节出行进行精准沟通，并结合百度的AI技术能力进行创新合作。

士力架对于许多人而言是了解的，长期以来士力架在大量的TVC中传递着经典的广告内核，饿了就吃士力架，能量补充的颠覆创意。

此次合作是意在与新媒介的合作中也希望能够有颠覆的创意合作上有突破，也能够在新的带货方式上有所突破。

• 最终想要实现怎样的目标？

希望能够借助地图打造更长效、更有趣的传播沟通模式：

1.通过案例激发并打通渠道，让使用地图的用户人群随时随地购买士力架产品；

2.激发更多使用地图的用户对士力架扛饿语音包感兴趣，下载并使用其导航。

3.新场景的结合与创新突破打造在地图导航环境下的传播

• 目前面临的挑战和困境是什么？

挑战1：近4000家门店的POI点上架，需要提供非常精准的门店经纬度对接数据

挑战2：带货新通路-与线下饿了么门店进行LBS的对接，实现精准的配送到店

挑战3：在语音导航包上有所突破创新合作，让用户下载语音包，使用它，让品牌营销和传播方式变得有趣



洞察&策略

• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

春节期间，核心目标人群是使用地图的高频阶段，并且他们会在地图上进行地点的搜索，从而实现导航到某目的地的目的。

此外，春节期间除了返乡以及返工的使用率最高情况外，在此期间人均检索频次也是比较高频

• 整个案例的核心策略是什么？

预热期：根据春节返乡人群的人流，在微博以及地图生态内以购买年货为主要引导，并在微博上进行社会化传播。

持续期：结合长期在线的POI点等内容，持续为购买年货长效导流

关键期：在地图生态内为语音包导流，一键下载使用语音包让更多的用户能够使用士力架的品牌语音包，实现为品牌沟通的最终目的

• 案例的最大亮点在哪？

士力架品牌语音包：使用百度的AI能力，快速实现地图语音包的制作，是百度首个品牌语音包的合作，并且在22个场景内植入与士力架强相

关，在驾驶途中让用户有不一样的用户体验。

地图与送货到家相结合：在全国238个城市4218家商超及便利店，进行了大水滴和底图icon的展示，实现一键打开饿了么，购买士力架并实时

送货到家的全新购物体验。



洞察&策略
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营销传播策略 Communication Strategy ：



媒介&执行

执行过程及行程表 Execution & Flowchart：
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媒介/传播接触点 战术运用 Communication Touch points：

地图生态的完美贴合运用

多触点：在百度地图的生态内，实现各触点的接触多维度触达，

从百度开屏、到文字链、语音包一键下载更替等维度。

语音包推送：在语音包广场推荐banner以及导航时推荐语音包

等维度，让用户的体验更简便。

微博拓展传播

在个时间点，配合微博的传播，将活动的信息扩散延展，唤醒用

户到百度地图参与活动，并使用相关的服务。



媒介&执行
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媒介&执行
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媒介&执行
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效果&反馈

首页大框热词 140,000,000+

明星/KOL 社会化媒体传播 营销圈传播（部分）

580,000+ User
语音包
下载量

总曝光量 290,000,000+


