
高合品牌从0到1社会化营销

u 品牌名称：高合汽车

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2020.09.07-10.30

u 参选类别：效果类-品牌传播



背景&目标

高合汽车2019年7月正式发布，但直至2020年下半年品牌仍
处于无车型、无传播、弱声量状态。

营销
背景

营销
洞察

高合汽车本身的高端定位，具有较强的话题延展性。因此，

采用话题营销可以实现较小预算撬动较高声量的传播效果。

营销
目标 让高合汽车上市发布得到声量最大化传播，提升品牌声量。



洞察&策略

创意思考>>

巧借声量，打造热点话题

移植三巨头品牌调性及品牌关注，建立科技豪华认知>>

# 丁 磊 喊 话 三 巨 头 #

ElonMusk
粉丝数：139万

特斯拉
粉丝数：48万

埃隆·马斯克以个人影响力带动特斯拉品牌关注>> CEO丁磊为高合品牌站台>>

品牌洞察>>

品牌高层成为营销突破点



洞察&策略

HiPhi X售价超特斯拉入门型1.5倍

微博网友纷纷评论HiPhi X太贵

贵！

#纯电动还是保时捷吗#

保时捷自黑回应纯电动质疑

吴亦凡直面综艺黑历史

创作《大碗宽面》火爆全网

自黑成为品牌及明星市场沟通的巧妙手段

# 这 么 贵 的 车 谁 买 #

打造#这么贵的车谁买#话题

车型洞察>>

价格高成为消费者最大痛点

创意思考>>

高调自黑，定制话题直面网友

质 疑



洞察&策略

瞄准车型高端价格特点

定制#这么贵的车谁买#话题高调自黑

借机释放高合HiPhi X车型价值亮点

巧借高合创始人丁磊与网易丁磊同名

打造“理性碰瓷”话题#丁磊喊话三巨头#

广泛调动IT互联网、科技人群、吃瓜人群关注

借助讨巧的话题词，利用小预算撬动大声量，建立品牌认知、提升好感度，实现高合品牌在微博从0到1。

高调自黑，加深车型高端

形象，深化产品卖点

品牌
层面

理性碰瓷，打造品牌首

波声量，聚焦新车关注

车型
层面



媒介&执行

汽车/时事/科技KOL矩阵扩
散HiPhi X直播预热信息

Step 1：品牌发声 9.2-9.7 Step 2：车型发布 9.24-9.25  

配合户外广告投放，#丁磊喊话三巨头#话题上线

阶段目标：打响品牌第一炮，聚焦新车关注 阶段目标：打造新车上市大声量，加深车型高端形象

微博热搜榜广泛曝光，保障话题声量

汽车/时事/科技KOL矩阵扩散高合汽车品牌及车型信息

#这么贵的车谁买#话题上线，引发网友互动讨论

微博平台全程直播
即时化呈现新车发布

微博热搜榜广泛曝光，保障新车上市声量

新浪新闻广告投放、PR文章发布同步助力新车热度

基于微博大数据，超级品效通多次筛选，精准高合TA

营销总览>>



媒介&执行

打造#丁磊喊话三巨头#话题
全面体现高合品牌权益

话题登上热搜榜第三位
保障定制话题声量

KOL矩阵外围传播
实现事件圈层扩散

品牌发声 9.2-9.7 讨巧的话题词上线运营，热搜及KOL撬动声量>>



媒介&执行

#这么贵的车谁买#话题上线，引发网友高合HiPhi X车型讨论

题图及头图

导语文案

视频大Card

置顶博文 账号推荐

汽车/时事/科技三大领域共20位KOL扩散
高合HiPhi X，直播预热信息

车型发布 9.24-9.25 痛点话题上线运营，三大领域KOL联动，为车型发布预热>>



媒介&执行

高合HiPhi X发布会微博平台全程直播，即时化呈现新车发布>>

上市发布会前丨直播倒计时及预约页 上市发布会中丨移动端&PC端直播页

车型发布 9.24-9.25



效果&反馈

数据来源：新浪全景大数据；数据时间：2020/9/7-10/30
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效果&反馈

↑数据来源：新浪全景大数据（关键词：丁磊喊话三巨头）数据时间：2020/9/7-9/9→

品牌词云成功植入科技基因 

高合汽车词云执行前后对比

Ø 触发多个自然衍生话题

话题声量成功引爆

活动执
行前

活动执
行后

车型声量-执行前后同期上涨414万+，超2.27倍

Ø HiPhi X车型词云
成功绑定竞品，提升话题度

Ø HiPhi X舆论导向
负面较低

成功借势三巨头热度，带动网友车型好感度

周期-2020/9/5-9/6；9/7-9/8



效果&反馈

数据来源：新浪全景大数据（关键词：高合HiPhi X）
数据时间：2020/9/22-9/23、9/24-9/25

活动执行前 活动执行中

高合HiPhi X车型声量较活动执行前提升225倍

高合HiPhi X车型提及量较活动执行前提升65倍

成功打造豪华高端车型形象，微博网友纷纷表达好感

原车型词云以产品点相关的中性词为主，执行后收获“豪华”“高端”“techluxe”
等营销关键词，同时出现“爱了”“喜欢”“期待”等正面词语

项目执行前：

项目执行中：
项目执行前

负面占比

项目执行中

负面占比

车型负面口碑比率减少


