
梦之蓝 航天梦 中国空间站主题营销

◆ 品牌名称：梦之蓝

◆ 所属行业：酒水行业

◆ 执行时间：2021.04.29-长期

◆ 参选类别：互动体验类



背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

• 最终想要实现怎样的目标？

• 目前面临的挑战和困境是什么？

白酒行业竞争格局与营销背景：
• 白酒行业高端顶部市场的竞争，其本质仍是聚焦品牌价值。

• 洋河股份作为中国航天事业合作伙伴， 2021年中国空间站的发射将注定是热点的中国航天大事件

• 对航空航天及高端人群进行品牌曝光，展现洋河高端白酒的企业形象



背景&目标

• 品牌营销诉求：

1.空间站营销：洋河作为中国航天官方合作伙伴身份，想要结合中国空间站发射热点，
向消费者传递官方相关合作身份信息。

2.海量大曝光：需要借助百度媒体平台与国潮大事件营销，实现白酒相关高端人群的
海量曝光。

3.品牌高端化：通过高端的媒体形式与物料，展现高端白酒形象。



洞察&策略



洞察&策略

提前与品牌预置策划
全年航天热点事件营销

核心策略：配合多场景用户需求，实现空间站大卡+彩蛋+国潮晚会海量曝光+线上线下AR互动营销

2、天舟二号货运飞船
5月21日

1、天和核心舱发射
4月29日

2020 Q4 2021 Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4

预 置 策划

2020年12月~2021年3月

国 潮 盛典

五 次 发射

2021年6月

3、神舟十二号发射
6月17日

4、实验舱I发射
（待定）

5、实验舱II发射
（待定）

线下国潮AI市集、AR互动



媒介&执行

1、百度空间站搜索大卡

空间站发射直播

中国空间站发射成功空间站发射

空间站直播2021空间站发射

天宫直播回放

中国空间站

空间站
天宫空间站

2000+
空间站相关检索触发

手百开屏
百度通过观星盘精准识别相关兴趣人

群，在发射成功的热点期，对品牌目标人
群进行精准触达。开屏样式采用了百度独
有的关键词预置样式，品牌曝光的同时，
亦可有效引导用户进一步搜索、科普中国
空间站的相关内容。



媒介&执行

2、百度空间站搜索彩蛋

7个核心搜索词+开屏触发彩蛋

• 天和
• 天宫空间站
• 中国空间站
• 中国载人空间站



媒介&执行

3、央视空间站发射
授权转播

搜索大卡直接导
流央视航天直播



媒介&执行
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国潮盛典品牌权益
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4、梦之蓝国潮晚会冠名身份，多权益海量展现

T V C



媒介&执行

5、线下AI市集快闪店品牌语音互动，扫码体验AR



媒介&执行

6、梦之蓝AR互动，互动分享抽奖，鼓励裂变



效果&反馈

多场景营销实现品牌总曝光3亿+，AR互动800W+，线下互动上万人

彩蛋 直播开屏

百度全域媒体资源与AR互动链路（开屏+大卡+直播+AR互动）

大卡 AR 动画 互动 科普 抽奖

• 共2200+个中国空间站相关词导流至大卡

• 实现搜索相关品牌曝光3亿+
• AR互动体验共800W+
• 百度开屏曝光高端白酒兴趣人群2亿+
• 线下活动互动上万人

• 国潮晚会收视率破 3

品牌总曝光


