
梦想起跳 鲜活有智
悦鲜活×国家跳水队×百度智能云共创营销

◆ 品牌名称：悦鲜活

◆ 所属行业：快消

◆ 执行时间：2021.07-08

◆ 参选类别：跨界营销类



结案视频
请 复 制 以 下 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

或 扫 码 看 视 频
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背景&目标

行业头部纷纷布局低温鲜奶市场，中端产品最为丰富，中端品类扩张抬高价格中枢。

悦鲜活



背景&目标

百度智能云把国内首个“3D+AI”跳水辅助

训练系统融入跳水队伍日常训练中，对中国

跳水队训练备战具有非常大的促进作用和积

极的科技助力。

梦之队夺金“黑科技”
3D+AI跳水辅助训练系统

梦之队背后的“白科技”
君乐宝悦鲜活牛奶营养支持

悦鲜活采用国际领先的INF0.09秒杀菌工艺，

保留了牛奶 更 多 鲜活营养，悦鲜活为国家跳

水队提供鲜活营养支持。

co-branding契合点

梦想起跳 鲜活有智

悦鲜活跨界百度智能云，借助国家跳水队“
奥运精神，冠军品质”概念，给消费者提供
有趣，新奇的活动和体验，从而扩大自身产
品的影响力，提升产品科技质感。



背景&目标

品牌声量
借势奥运，完成品牌形象升级，提升产品科技质感。

产品销量
在奥运期间，通过创意营销活动拉动销量。



洞察&策略
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悦鲜活品牌检索人群是高学历/高消费水平的25-44岁女性为主。
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洞察&策略

中国 造
悦鲜活——民族品牌

跳水队——王牌之师

中国 造
跳水队——世界冠军

悦鲜活——冠军品质

中国 造
智能云——智能教练

悦鲜活——智慧营销



洞察&策略

如何跳 怎样智

第一视角短片
演绎科技与奥运品质

线下户外大屏
打造全民打cal l的营销事件

AR限量奥运瓶
扫瓶身与国家跳水队云接触

VR工厂
深度还原悦鲜活数字工厂

全媒体推广
百度开屏、微博话题、小红书kol等全网推广

智能云AI
赋能跳水队日常训练

#梦 想 起跳 鲜 活 有智#



媒介&执行

第一视角揭秘 科技与奥运品质短片

记录国家跳水队日常训练，使用百度云辅助系统，展示

梦之队与科学训练密不可分。

通过植入运动员饮用悦鲜活产品，诠释主题，将悦鲜活

品牌与科技、国家荣誉强关联。

TVC用于奥运期间百度APP开屏投放及悦鲜活线下楼宇、

商超屏幕中。

视频链接: https://pan.baidu.com/s/19J0YPkz_dZqJL9OC3xuSuA 提取码: ekzd 视频链接:https://haokan.baidu.com/v?pd=bjh&vid=5659941347208519455&fr=bjhauthor&type=video

Step

【短片概要】

https://haokan.baidu.com/v?pd=bjh&vid=5659941347208519455&fr=bjhauthor&type=video


媒介&执行

视频链接: https://pan.baidu.com/s/19J0YPkz_dZqJL9OC3xuSuA 提取码: ekzd 
TVC用于百度APP开屏

第一视角揭秘 科技与奥运品质短片

TVC用于悦鲜活线下终端及楼宇屏幕

Step



媒介&执行

线下大屏3D体验 科技奥运全民打call

户外广告牌具有体量大，抓人眼球，能够放大跳水运动的力量与美感。以最为直观的方

式呈现百度智能云AI教练的实时抓捕与分析能力，并且从形象上关联悦鲜活牛奶，体现

百度AI教练和悦鲜活牛奶对于跳水运动员的助力。在奥运跳水比赛期间，在户外大屏投

放3D画面，全民为梦之队打call。

国家队AI教
练实时数据

转化成牛奶构成的
3d跳水姿态

Step

【创意阐释】

传输到悦鲜活户外电子广告牌

北京西直门公交枢纽三面大屏/老佛爷百货大屏



媒介&执行

跳水拥有不同的跳台高度

和难度系数，是一项观赏

度非常高的运动项目。

利用AR技术，突破时间和

空间的限制，让国家跳水

运动员的英姿触手可及。

AR限量奥运瓶
跳水运动员隐藏设计触发饮用过程惊喜

扫码体验AR互动

用户通过百度AR，扫描

定制版悦鲜活瓶，在手机

上呈现国家队运动员跳水

的精彩动作，互动后可跳

转悦鲜活官方线上店铺。

创造牛奶饮用新奇体验Step

【创意阐释】 【玩法】



媒介&执行

消费者通过游戏互动，

可以领取优惠券，直

接跳转到悦鲜活线上

官网，高效引导用户

购买转化。

创造牛奶饮用新奇体验

AR游戏趣味互动
玩3D跳水游戏 赢优惠券

Step

【转化】



媒介&执行

解密中国智造

VR工厂录屏画面

Step

3D沉浸牧场（VR+手机）

利用3D搭建虚拟工厂，让用户身临其境，感受巨大场景，同步介绍牛

奶生产过程。

直观体验0.09秒超瞬时杀菌技术

用户可一键体验从过滤、降温、运送鲜奶、触动按钮体验0.09秒超瞬

时杀菌。

百度智能云全程赋能

整个参观和互动体验由小助手介绍引导，

所有场景通过百度大脑和智能云协同，在项目端提升效率，在设备端

完成精准监控，设备管理和保养，并实时提供数据追溯分析，为智能

造奶赋能。

【创意阐释】

用于悦鲜活地推、快闪店等线下推广渠道。

【创意落地】



媒介&执行

奥运期间 线上全网霸屏 多渠道发声Step

百度APP开屏
基于观星盘人群定向投放



效果&反馈

梦想起跳与百度智能云、国家跳水队跨界联系紧密，

项目起点高，立意高，树立助力国家体育竞技，高品

质，高科技，值得信赖的品牌形象。

高立意 借势奥运

高曝光 横扫全网
百度APP开屏奥运期间全量在线

曝光量达2000w+CTR 高达8.3%

超出同行业2倍 微博话题阅读量达740W+

小红书近百位达人倾情支持

AR跳水互动调起100W+次

AR瓶：1比1复刻百度智能云“3D+AI”跳水训练系统

户外大屏：3D动态还原训练日程 全民打call

VR工厂：VR数字工厂 开启悦鲜活元宇宙时代

高科技 云技术支持

20
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s u p p l i e s

1.8亿
e x p o s u r e

品牌声量 借势奥运，完成品牌形象升级，提升产品科技质感



效果&反馈

2000万瓶悦鲜活奥运

限量包装上市，在奥运期

间内销售完毕，消费者对

于AR扫瓶身体验3D跳水互

动方式表现出强烈兴趣，

销量反响优异 。

产品销量 在奥运期间 通过创意营销活动拉动销量


