
康师傅冰红茶“超燃3×联赛”体育营销

u 品牌名称：康师傅冰红茶

u 所属行业：食品/饮料

u 执行时间：2021.05.13-07.31

u 参选类别：体育营销类



背景&目标

营销背景

康师傅冰红茶新口味上市，

如何能快速并广泛影响到年轻人群？

当然，还要带动销量增长！



背景&目标

营销目标 超燃3×联赛

冰红茶目标人群

助力高校学生实现篮球梦想
以篮球为介质让冰红茶品牌调性深入人心

渗透年轻圈层
提升品牌在年轻新势力的好感度
通过活动，拉新裂变，达成粉丝增长效果

渗透全国多个高校，输出 #燃痛快# 的产品概念
实现品牌调性提升，促进产品购买转化

打 造 中 国 最 燃 3 × 篮 球 联 赛 嘉 年 华 ！



洞察&策略

受众洞察
年轻人哪里最集中？

今年什么关注度最高？

夏季年轻人最期待什么？

校园

奥运

要么燃，要么爽

基于洞察，我们以奥运的举办为契机，在校园掀起一场体育风暴，打造以

“活力”、“青春”为基调，深受年轻人欢迎的“超燃”篮球赛事，将康师

傅冰红茶与3X篮球联赛“强势捆绑”。



洞察&策略

核心策略

那就进校园

举办一整季

篮球赛吧



洞察&策略

营销策略

员工培训
文化+体育大融合，宣传国潮文化，达成双赢

多元化、多渠道扩散传播，花样出圈玩转3×

1

3

2

篮球文化中的激情、活力和新潮，契合康师傅冰红茶的品牌属性。康师傅打造“燃痛快 超燃3×联赛”专属

IP赛事，旨在助力更多年轻人实现篮球梦想、弘扬篮球体育精神。

与原创热血国漫《左手上篮》深层绑定，破圈吸引粉丝的同时，进一步为品牌和产品注入青春活力，助力国

民级篮球流行文化的打造，坚定年轻群体的文化自信。

互动H5、视频、KOL加持、赛事直播、户外推广整合活动亮点及UGC作品，加强活动的传播效果，让话题

多重发酵，引发大范围曝光，达到最佳宣传效果提升销量转化。

赛事升级，打造品牌篮球3×IP，弘扬篮球体育精神



媒介&执行联手国漫跨界渗透年轻圈层



媒介&执行赛前校园招募

高校社群

精准锁定目标参赛人群

校园资源渠道

提升参

与度

投放广告资源

高校篮球队&协会 校内资源投放



媒介&执行康师傅冰红茶“超燃3X联赛”现场

97天， 481场 141座 1832所

2.6W人



媒介&执行强势曝光，传播同时联动销售



媒介&执行赛事直播，精彩赛况视频传播



媒介&执行有奖竞赛，联动赛事拉动销量



效果&反馈

Ø  客户对项目满意度极高，对本活动营销策略表示认可，且充分利用并整合资源

进行推广，促进产品销售；

Ø  全国覆盖范围最大的篮球3×赛事，比赛总计481场，历时97天，覆盖全

国141座城市，1832所高校，高校覆盖率达成情况超出预期的507%；总

奖金472000元，吸引超过2.6W人报名，成功渗透年轻圈层。
 



效果&反馈

 成功通过线上线下联动，实现康师傅品牌精准扩散式传播

Ø  官微运营数据：微博话题阅读量150万+，线上持续抽奖、赛事集锦互动，触达人次3100万+，

顺利达成预期目标；

Ø  线上推广数据：门户网站、权威媒体及微博抖音等新媒体传播2000万+次；

Ø  线下推广数据：活动现场人流总量超过3000万人次，线下整体曝光5000万+；

 

Ø  销售贡献数据：联动售点、餐厅超过1300家，带动新品快速渗透；其中联动沃尔玛，家乐福，永

辉OT客户，赛事直播达上千场次，累计线上观赛人数60万+，带动销售近10万箱，实现产品

引流及购买转化。

注：销售数据由康师傅提供  曝光数据来源于第三方数据分析平台


