
知乎城市电台「618 无敌带货王」

◆ 品牌名称：知乎

◆ 所属行业：互联网行业

◆ 执行时间：2021.06.18-06.25

◆ 参选类别：IP营销类
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项目资料



背景&目标

• 知乎城市电台是知乎城市、知乎本地化联合全国多所城市及城市经典电台节目打造的一
款全新的声音类爆款内容 IP。

• 跨界经典的频道，特邀熟悉的声音，希望用 Vantage 的玩法，和全网用户畅谈 Forever
Young 的话题。让城市电台与知乎平台的城市记忆、优质内容通过线上线下的媒介传播场
景，搭载内容、视频、音频等内容形态与用户产生互动，实现知乎城市电台 IP 的认知与影
响力的提升，创造爆款内容挖掘营销价值。



背景&目标

• 618电商狂欢节，当所有人都在直白高喊「卖卖卖」和「买买买」的时候，知乎全新 IP 知

乎城市电电台联合知乎王牌 IP 超级脑洞挑战赛另辟蹊径，以城市+脑洞+文化+网
络流行，制造了一场新颖好玩的跨媒体话题盛会。



洞察&策略

• CSM媒介研究广播收听调查基础研究数
据显示，我国私人轿车拥有率持续提升，
从2017年的66.3%增长到2019年的
70.1%。其中，私家汽车上收听广播的
人数占比和利用车载广播收听广播的人
数 占 比 持 续 增 长 ，分别从2017年的
59.8%和65.4%增长到2019年的62.8%
和68.5%。

• 知乎城市电台是知乎 2021年推出的本
地化全新声音类内容 IP，目前已联合 9
座全国新一线二线城市，合作 9档内容
类型各异的主题节目，可全面覆盖一周
7天各大黄金收听时段及 500W+ 本地
用户。希望在今年的 618 期间反其道而
行，通过放大知乎内容的脑洞属性和种
草属性，推广知乎城市电台全新IP的营
销价值和想象力。



洞察&策略

如何巧用「知乎城市电台」资源的差异优
势，同时撩动全网用户的参与热情?

创意策划核心:
兼顾极强的城市烙印+全民家喻户晓
本地用户强情感归属+人人皆可参与



洞察&策略

青年网络流行文化 城市荣誉符号名片

直播带货 兵马俑 大熊猫 林黛玉

+

#618无敌带货王#
如果「城市名片」是带货主播,能把什么东西卖成爆款?

……



媒介&执行

STEP1 - 电台主持人入驻知乎脑洞发问，开启不一样的 618 带货

618 前期，知乎全新 IP ——知乎城市电台搭车知乎超级脑洞挑战赛，结合今年热度最高的 618 玩法，
用脑洞大开的形式，在知乎开启了一场全民可参与的「618 带货挑战赛」；

带货的主角全部来自于知乎平台高热门城市的城市名咖：

哪吒、林黛玉、兵马俑、包拯、大熊猫、荣昌猪等成为本次活动「C 位带货主播」

联合知乎城市电台入驻知乎拼图他的各电台知名主持人，在知乎平台发起例如：

「如果『哪吒』是带货主播，能把什么东西卖成爆款？」
「如果『林黛玉』是带货主播，能把什么东西卖成爆款？」
……

等脑洞提问，大开口、低门槛、无标准答案的系列问题瞬间吸引 618 寻求购物灵感的用户关注。



媒介&执行

活动主阵地 9个城市一组镜像话题 节目搜索入口统一主题换肤

STEP1 - 电台主持人入驻知乎脑洞发问，开启不一样的 618 带货

https://www.zhihu.com/xen/market/ecom-page/1385695948178374656


媒介&执行

郑州 西安 武汉 天津 青岛

南京 合肥 成都 重庆

STEP1 - 电台主持人入驻知乎脑洞发问，开启不一样的 618 带货



媒介&执行

STEP2 - 电台主持人翻牌知友回答，激起本地用户共鸣

知乎城市电台联合西安、成都、郑州、武汉、天津、青岛、南京、重庆、合肥 9 座城市知名电
台的王牌主持人，9场主题专场定制节目，围绕知乎脑洞提问在各自的电台广播节目中进行知友
回答内容的翻牌互动： 知友的回答，电台主持人翻牌播报；

让知友共创的城市好故事、好记忆、好点子、好生意，始于城市，闻于知乎，传于电台；

激发城市私域用户的参与热情，共话城市印象。



媒介&执行

STEP2 - 电台主持人翻牌知友回答，激起本地用户共鸣



媒介&执行

电台公号 粉丝社群 主持人朋友圈 本地知友/创作者/学生群

STEP2 - 电台主持人翻牌知友回答，激起本地用户共鸣



媒介&执行

STEP3 - 网友金句频出，自发带货喜获意外收益

知乎用户（知乎3级以上创作者）在话题下的回答可自主插入好物推荐 Card，例如在天津站的
提问中，一位创作者回答中举例如果哪吒是带货主播可以带货平衡车（风火轮），于是插入某
品牌平衡车购物链接，意外实现带货，获得睡后收入，参与热情大涨，并推荐给身边朋友一同
参与各自城市的带货脑洞提问。



媒介&执行

STEP3 - 网友金句频出，自发带货喜获意外收益

哪吒准备了两百条东海小肥龙
晚了就要再等五百年

脑洞知友@流浪的蛤蟆

爱吃醋的林黛玉
直播间里来卖醋

脑洞知友@IT烟酒僧

国宝大熊猫
直播卖熊猫拳法教程

脑洞知友@杀心成焚



效果&反馈

1000W+
知乎线上曝光量

100W+
电台节目曝光量

40W+
系列话题知乎浏览量

1200+
系列话题回答量

89%
系列话题热榜率

活动总曝光&互动效果



效果&反馈
C端用户的积极反馈

15%+ 话题霸榜100+

用户回答某个子话题后
继续参加其他镜像话题

大量关注者大于1W的
优质创作者进场互动

系列话题组合618期间
自然上榜



效果&反馈
好内容扩圈知乎站外

主持人微博 城市电台微信公众号 主持人微信朋友圈 新浪微博 城市空间、主持人粉丝社群



效果&反馈

品牌客户朗仕追加预算
合作创作者特邀回答进场互动

品牌客户薇诺娜
官方机构号进场互动

多个品牌自主参与带货


