
东风悦达起亚凯酷#2021牛起来呀#CNY营销

u 品牌名称：东风悦达起亚

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2021.01.18-02.25

u 参选类别：场景营销类
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背景&目标

突 围
春节营销品牌扎堆

助力东风悦达实现突围

目标一

关 联
在粉丝热议春节场景下
实现品牌与热点的关联

目标二

凯酷 & 春节

农历牛年，东风悦达起亚凯酷主打牛起来亚春节传播主题
承载全民新年对美好心愿的寄托，希望通过微博炒热凯酷CNY传播主题，建立品牌和CNY场景的强关联。

一场春节场景抢夺战



洞察&策略

情 绪 挖 掘 热 点 挖 掘 品 牌 挖 掘

经过不平凡的2020
我们每个人都很牛

牛年更是承载国民的美好期待

微博用户关于牛年的讨论较多
“牛”自带情感属性承载了粉丝的期待
和起亚牛年传播主题高度契合

东风悦达起亚品牌名
【隐藏牛祝福】

东风悦达起亚=牛起来呀

凯酷车型名
【隐藏牛元素】

凯酷=牛角

东风悦达起亚联合微博明星，通过话题联动，群星运营，用一个关键牛元素打响CNY营销战

# 2 0 2 1 牛 起 来 呀 #
一个品牌谐音梗 一个牛年关键元素 一个春节超级IP

东风悦达起亚品牌关联 车型名称关联 品牌主张关联



媒介&执行

品牌谐音梗 基于牛起来亚打造的话题矩阵
微博娱乐运营话题，明星衍生话题及品牌自营话题交叉联动

#2021牛起来呀# #牛起来亚#

#安以轩2021最牛行李#
#郭采洁牛年唱歌给牛听#
#宋妍霏牛年真牛舞#

#孟美岐自拍看了个寂寞#
#今年你是什么牛#

明星及衍生话题 微博运营话题 品牌自营话题

东风悦达起亚和CNY场景建立关联

起 呀 起 亚

明星双话题发布博文 达人矩阵双话题发布博
文

Step1-热点打造



媒介&执行

话题页链接：https://s.weibo.com/weibo?q=%232021%E7%89%9B%E8%B5%B7%E6%9D%A5%E5%91%80%23&wvr=6&b=1&Refer=SWeibo_box

头图/头像/导语/通栏 王牌嘉宾/横滑模块/置顶博文 一键参与/话题贴纸 头图/ICON/文案等

话题页立体展示悦达起亚，抢占粉丝第一视觉关注，话题阅读量16.7亿

Step1-热点打造



媒介&执行

捕捉明星事件热度，搭载主话题运营明星衍生话题，持续为主话题注入明星粉丝流量

Step1-热点打造



媒介&执行

品牌自运营#牛起来亚#话题，达人矩阵双话题发博，配合主话题玩转品牌谐音梗

从 起 呀 到 起 亚 的 持 续 宣 导 ， 持 续 影 响 粉 丝 心 智

Step1-热点打造



媒介&执行

一个牛年关键元素 基于凯酷车型挖掘牛年关键元素
围绕双手比牛的拜年新姿势，打造牛起来呀的内容矩阵

最
牛
心
愿

最
牛
测
试

最
牛
舞
蹈

最
牛
喜
事

车型名凯酷建立强关联

双手头顶比牛
拜年新姿势

拜年姿势
你看那个牛角
像不像凯酷的K

车型名凯酷建立强关联

Step2-群星运营



媒介&执行

联动群星定制双手比牛的拜年姿势，趣味形式引发关注好奇，并和品牌建立关联

注：仅展示部分明星

Step2-群星运营



媒介&执行

邀请三位明星担任新年心愿官，定制海报发布，持续炒热牛起来呀话题热度
> 明星内容定制——新年心愿官

@ClaraLee克拉拉
粉丝数 685万 

明
星
定
制
海
报

@莫小奇_Monica
粉丝数 758万 

明
星
定
制
海
报

@贾征宇
粉丝数 726万 

明
星
定
制
文
案

明
星
定
制
海
报

+

★ 明星文案中原生植入客户Slogan

Step2-群星运营



媒介&执行

千万级顶流群星内容运营，围绕牛年心愿发布内容，吸引圈层粉丝持续关注
> 群星内容运营——牛年牛心愿

@孟美岐
粉丝数 2520万

@陈立农
粉丝数 1711万

@吴宣仪_Betty
粉丝数 2430万

@郭采洁
粉丝数 3115万

@汪苏泷
粉丝数 1143万

★ 微博登上热门榜单注：仅展示部分明星

Step2-群星运营



媒介&执行

国民/大众类群星，分享牛年喜事，吸引泛娱乐人群关注
> 国民/大众偶像——牛年生活日常喜事

注：仅展示部分明星

美 食 读 书 团 聚 情 感 日 常

Step2-群星运营



媒介&执行

一个春节超级大 IP 搭载春晚氛围，持续将牛起来呀主题进行渗透
从春晚节目和春晚参与明星两个维度，持续扩散

春晚节目内容
二次传播

明星采访
拉升热度

品牌主张建立强关联

Step3-捆绑春晚



媒介&执行

粉丝对春晚节目关注度高，实时发布春晚内容，吸引粉丝围观热议

注：仅展示部分节目内容

紧跟节目单
第一时间发布关晓彤比牛内容

春晚节目内容
实时发布，满足大家对节目的关注和讨论的需求，为话题持续注入新鲜流量

Step3-捆绑春晚



媒介&执行

春晚参与明星也是粉丝热议的点，第一时间发布明星采访内容，撬动粉圈热议

注：仅展示部分明星采访

> 新浪娱乐官方账号+顶流明星采访

Step3-捆绑春晚



媒介&执行

住在热搜上的起亚 聚合微博运营资源强势曝光
深度运营微博媒介资源，#2021牛起来呀#花样霸屏春节档

微博热搜 / 热点大视窗

大曝光资源

微博大账号资源 30+ 达人矩阵资源 8位

@微博明星
粉丝数 531万

@微博爱豆
粉丝数 656万

@新浪娱乐
粉丝数 4194万

@苏苏妞儿
粉丝数 498万

@健身图解
粉丝数 1526万

@星闻揭秘
粉丝数 927万

Step4-资源运营



媒介&执行

微博热搜曝光，四轮明星衍生话题热搜，一轮主话题词热搜
> 微博热搜

微博热搜第六位 1.29

安以轩吸引国民粉

微博热搜第六位 2.19

郭采洁吸引女生粉

微博热搜第六位 2.20

郭采洁吸引娱乐粉

微博热搜第三位 2.21

郭采洁吸引年轻粉

微博热搜第六位 2.22

主话题热搜推广

Step4-资源运营



媒介&执行

达人定制内容，从舞蹈/健身/旅行等多内容演绎，助推品牌视频播放到224万+
> 转发9641次、评论7338次，点赞36141次

注：仅展示部分达人

Step4-资源运营



媒介&执行

Step4-资源运营
@微博明星 围绕品牌传播主视觉，进行延展设计，联动明星形象持续炒热话题

+ 明
星

品牌视觉+明星形象

强效占领用户眼球
建立第一视觉关联



效果&反馈

话题表现

#2021牛起来呀#

16 亿
话题阅读量

794.5万
话题讨论量

33.6万
发博人数

286.2万
发博量

2868.8万
互动量

明星数据 官微矩阵 运营资源 品牌数据

383条
明星发博数

243条
明星参与数

2亿+
明星覆盖粉丝

139条
账号发博数

1亿+
账号覆盖粉丝数

6 次
热搜次数

4 次
大视窗

3 次
信息流

224万

21917

转发9641次
评论7338次
点赞36141次

品牌视频播放数

达人微博传播效果

品牌增粉表现

项目数据总览



效果&反馈

话题表现
话题阅读量16.7亿，讨论量797.1万

7,536,869
博文数/条

7,531,832
转发数/条

3,065,245
评论数/条

869,274,447,846
点赞数/个

42,384,549,505
曝光数/个

总发博人数  837615 总转发人数  836153 总评论人数  377396

> 话题互动情况

> 话题传播走势
项目传播期间，话题出现多段高峰

> 话题舆情分析
话题讨论围绕CNY及明星等

CNY氛围浓厚
话题讨论中祝福/拜年/春
晚/期许/贴对联等词讨论
较高，品牌和CNY建立了
强关联明星热度较高
话题中关于明星的讨论较
多，明星在线营业，引发
热议

数据来源：微博商业研究院



效果&反馈

品牌表现
搭载群星及春晚IP，悦达起亚品牌声量持续走高且随着项目推进，出现多段高峰

数据来源：微博商业研究院
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效果&反馈

品牌表现
品牌声量呈现多段高峰，和CNY场景建立关联

数据来源：微博商业研究院
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起亚微指数

品牌声量出现多段高峰

项目传播期间品牌微指数较高
且随着项目推进，出现多段高峰

品牌词云分析

品牌和春节场景建立强关联

项目执行后
起亚与牛起来/祝福/心愿等建立关联

起亚词云
20210101-0124

起亚词云
20210125-02.25

围绕车型/科技等的讨论

CNY场景讨论
明星讨论

项目为官微带来21917位粉丝
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春晚氛围加持
粉丝在春节期间增加显著

官微新增粉丝

春节期间
粉丝增加更加显著


