
安踏×王一博代言人官宣微博营销

u 品牌名称：安踏

u 所属行业：鞋服行业

u 执行时间：2021.04.27-05.04

u 参选类别：服饰类



结案视频
请 复 制 以 下 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

项目资料

https://v.qq.com/x/page/y3279541by4.html

或 扫 码 看 视 频



背景&目标



洞察&策略

围绕代言人官宣，快速打造热点

群星同款推荐，延续势能声量

传播矩阵——

全面释放明星+跨领域KOL影响力，快速
出圈，吸引海量用户关注。

话题矩阵——
多维度制造明星+产品话题，借力明星热
度，覆盖产品力，带动掀起社交涟漪。
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媒介&执行

4月29日 4月30日-5月4日

传播资源

安踏&王一博官宣
（物料正式发布）

4月27-28日

明星国旗服同款安踏官微预热

七大话题同步上线

重点：明星话题 重点：品牌产品话题

王一博原发微博

娱乐

预热 官宣日 延续期

热搜话题

热点大视窗

关晓彤、谷爱凌等文体明星发博

开机报头

粉丝通

信息流品牌大视窗

发现页浮层 热点大视窗 明星超话

粉丝头条



媒介&执行

倒计时预热（4.27-28） 官宣日（4.29）

安踏官微-代言人官宣博文总阅读量1.54亿 ，总互动量519万

预热+官宣高调亮相，刷新安踏官微互动记录



媒介&执行

官宣话题 明星造型话题 品牌产品话题

27亿
七大话题总阅读量

436.5万
七大话题总讨论量

数据截止至5.4

官宣日，七大话题同步上线，迅速掀起社交热议



媒介&执行

联动微博大账号+垂类大V，全程为安踏打call，助力国旗服快速出圈

微博大账号矩阵

1000+跨领域KOL 覆盖娱乐、时尚、体育等圈层

40+娱乐/体育大账号发声支持



媒介&执行

官宣日，两大自然热搜霸榜，创鞋服行业记录

官宣话题空降热搜

最高第4位

在榜时长：
271min

明星国旗服造型
官宣发布后2小时自然上榜

最高第24位
在榜时长：
154min



媒介&执行

官宣日，明星同款带动，冬奥国旗服登顶潮物榜

潮物榜 TOP1 时尚榜 TOP1

用户主动分享王一博同款国旗服，引发潮物热点趋势



媒介&执行

官宣日，全域深度拦截，饱和式供给，全方位引爆品牌热点

打开微博 进入微博首页 进入发现页 明星粉丝拦截

发现页静态浮层开机报头 信息流品牌大视窗 明星超话热点大视窗 粉丝头条



媒介&执行

延续期：明星国旗服同款推荐，引发持续关注热度

#爱中国红我穿冬奥国旗服# 14位文体国民明星穿上国旗服，引发明星同款热度



媒介&执行

延续期：热点场景站内曝光，持续发酵品牌产品热度

进入发现页 进入热搜榜 进入话题落地页

话题页体现热搜话题包热点大视窗



效果&反馈

 【效果总览】

品牌粉丝成功圈收

品牌声量最大化引爆

品牌口碑完美收割

品牌要素成功植入用户印象

品牌增粉15.8万
高效转化明星粉丝

品牌正面声量提升10%

微指数激增至2020年以来最高峰值
创品牌峰值记录

明星、冬奥IP与品牌形成紧密关联



效果&反馈

安踏品牌声量大幅提升，创品牌峰值记录

• 官宣后，安踏品牌微指数激增，创2020年以来的最高峰值（3666万+，周期4.27-5.4）

• 安踏品牌提及量相对投放前，提升690%
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效果&反馈

品牌印象：绑定王一博，关联冬奥IP，收获正向评价

安踏品牌词云 王一博词云（投放后）
投放前 投放后 4.27-5.10

4.27-5.101.1-4.26

对比投放前后
• 投放前，安踏关联多个代言人，投放后，安踏与王一博关联紧密

• 投放后，安踏除了奥运、国货外，增加了冬奥会、国旗、冰雪运动等体育IP关联

• 投放后，用户讨论增加了强强联合、共赢、时尚、潮流、同款等正向评价

明星与安踏、冬奥建立明显关联



效果&反馈

品牌舆情：正面印象大幅提升，与冬奥IP关联紧密
投放后品牌整体热词

正面声量占比

89.34%

正面声量占比

99.71%

投放前
1.1-4.26

投放后
4.27-5.10

安踏品牌正面声量占比提升近10%



效果&反馈

【冬奥国旗款】事件舆情分析-引发全社会热议，强关联冬奥/明星

【冬奥国旗款】事件中，用户发布了2,455,059条相关微博，热门话题前三名为#王一博代言安踏#、#爱中国红我穿冬奥国旗款#、#王一博酷
黑运动造型#。事件传播峰值在「2021-04-29」达到传播最高峰 。有32,956个大V参与此事件讨论中。

核心
传播
机构

核心
传播
媒体

王一博 人民网 关晓彤 张继科 环球网 秦海璐 新京报 尹正 陆毅

TOP9
意见
领袖

热门观点聚合

全部观点中占比最高的观点为「今天和我一起穿上冬奥国旗款」，
占比达到50.93%。TOP5 观点中，与冬奥、明星高关联。



效果&反馈

明星博文分析-多层级传播效果优异，最大化安踏品牌影响力

[传播指数]计算维度包括3个方面：
1）基本传播因素：转评赞、阅读量等；
2）覆盖用户因素：参与传播的独立用户数；
3）传播深度因素：转发层级；



效果&反馈

核心话题互动人群分析-95后二三线城市女生，围绕明星和冬奥热议

• 两个核心话题：#王一博代言安踏#（简称：“王一博” ），#爱中国红我穿冬奥国旗款# （简称：“国旗款” ）。
• 话题人群相对安踏人群，二三线女性相对更多，“王一博”话题带来更多95后的加入，“国旗款”带来8085和95后的加入。
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话题词云
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话题词云

性别：女性为主 城市：二三线为主

年龄：95后为主
国旗款话题用户相对成熟，8085后占比较高



效果&反馈

安踏品牌资产沉淀-明星合作带来明星粉丝到品牌粉丝的高效转化

• 安踏官微粉丝增长15.8万，其中85%为王一博粉丝。
• 新增粉丝，以95/00后二三线城市女生为主，她们爱追星，偏好娱乐、时尚、时事等。
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增粉总量：15.8万
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性别：女性为主 年龄：95-00后居多，占比63.8%
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