
联通#万物皆可5G#

u 品牌名称：中国联通

u 所属行业：网络平台及服务类

u 执行时间：2020.9-11

u 参选类别：内容营销类



结案视频
请 复 制 以 下 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

项目资料

https://v.qq.com/x/page/q3274s56z55.html

或 扫 码 看 视 频



背景&目标

• 背景
作为国家运营商之一，中国联通一直致力于为用户提供优质高效的5G网络，推广5G已成为中国联通非常

重要的业务范畴。目前市场上用户对于5G网络所能提供的服务认知比较浅显，仅限于“快”，所以如何

让用户了解到联通5G更多的价值是本次营销的主要需求。

• 目标
希望通过成功的社会化营销将联通塑造成社交媒体中的5G形象代言人。向受众科普5G知识的同时，打破

品牌受众壁垒，占领多圈层粉丝心智，实现5G社交占位。



洞察&策略

• 策略

面对广大用户对于5G服务浅显的认知，以及市场上终端产品的空白，联通在微博发出#万物皆可

5G#话题。邀请各垂直领域KOL达人以本圈层的特点，模拟5G时代带来的巨大变化，从而向用户进

行深度种草。多场景，多圈层普及5G知识的同时，将联通与5G紧密捆绑。



媒介&执行

• 实施

8.29日#万物皆可5G#话题上线，微博牧场计划官微对话题做官方运营。邀请科技达人-吴小杰深度解读未来5G

智慧工厂、电竞达人-笑笑孙亚龙以幽默的方式讲解未来游戏领域的变革，国漫IP-非人哉以漫画的形式向网友

讲解远程医疗、电影领域达人-DC大叔，通过自身对于电影行业的深度研究，种草未来5G电影…..多圈层KOL通

过不同形式科普联通5G对未来生活的影响。



媒介&执行

微博黄金资源助推话题扩散，品牌速递、热搜、全彩语义橱窗资源同时上线。随着活动持续开展，运营资源上

线，热搜、发现页视窗加持活动流量，将活动推向高潮。



媒介&执行

企划制作混剪视频，拉动大量KOC产出优质内容。央视网等媒体以及区域性机构纷纷发布关于5G的UGC内容，将

活动再次推向高潮。使得#万物皆可5G#话题自带流量，成为全网热议焦点。



效果&反馈

此次营销借助#万物皆可5G#话题，联通5G声量登顶，品牌大幅曝光。



效果&反馈

#万物皆可5G#话题互动用户，他们是喜爱娱乐明星、动漫、科技、互联网、网红、教育、文学、音乐、美食、
旅游等兴趣领域的高品质人群。联通成功覆盖更年轻，更下沉的人群。



效果&反馈

#万物皆可5G#成功提升了用户对于5G的认知和期待，改变了人们对5G的传统印象。



效果&反馈

通过对5G的普及，受众对品牌的认知不断加深，成功达成了联通品牌与5G的深度绑定。
联通5G的认知度、喜爱度、购买意愿及推荐意愿提升都有直接的效果，品牌推荐意愿的提升效果更为明显，
提升率为60.5%。


