
记住这个名字斯维诗

u 品牌名称：Swisse斯维诗

u 所属行业：保健品

u 执行时间：2021.05.21-06.18

u 参选类别：食品/饮料类
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背景&目标

Swisse 斯维诗是一个在海外成立的自然营养品牌，自2016年进入中国市场以来，一直以

英文名和TA沟通，在线上固定圈层中形成了超高的知名度和销售转换，但从广度而言，品

牌的整体认知度依旧低于其竞争对手，在行业中仅排名第5，声量和销量都面临瓶颈。

品牌英文名自带传播难度，中文名“斯维诗”不仅知晓度低，且拗口难记，为了顺应本土

化发展，通过新建立的中文名二次打开中国市场，品牌借618节点 ，通过抓住中文名“斯

维诗”的“绕口”特质，将“短板”放大变成传播“卖点”，携手王鸥输出《记住这个名

字斯维诗》系列洗脑短片，行业突破性的采用品牌吐槽式营销，与年轻人玩在一起，完成

了史无前例的品牌热度和销量巅峰。



背景&目标

Ø 品牌连续3年蝉联天猫国际保健行业销量第一，天猫最受欢迎的进口营养品牌，累积了良好的知名度和销量。但购买和认知

人群圈层固定局限在20-40岁的女性，急需扩圈拉新，同时更多把核心TA打透夯实，并且不断地做年轻化的沟通；

Ø Swisse英文名在人群广度覆盖上存在难度，中文名“斯维诗”绕口且无传播基础，如何适应本土化营销需求，快速提升中

文名知晓度；

Ø 回到行业大盘市场，品牌在全国范围内大众知名度排名仅为第5，在营销预算仅为头部营销竞品1/9的前提下如何逆势而为，

快速提升品牌知名度；

Ø 2021年Q1整体行业销售增速缓慢，如何通过品牌营销在Q2逆势带动站内销售；

*图表来源于early data *图表来源于凯度MDF模型输出

后疫情时代保健品成为全民性的新刚需，并迎来爆发性增长，整体线上保健品MAT202103 市场规模达到620.0 亿 ，同比增

长32.8%。但是品牌面临以下挑战：



背景&目标

品牌站内搜索热度指数提升20%；

品牌中文名站内搜索热度指数提升31%；

消费者品牌无提示认知效率提升13%

品牌微博官方账号关注人数涨粉2w；

巩固天猫行业TOP1，以品牌声量提升带
动整体销量同比增长30% ；

项目目标



洞察&策略

泛90后既是Swisse的既有核心TA同时也是行业持续拉新的族群，他们虽然已开始主动拥抱保健品，但对整个保健品行业的印象

依旧是传统古板、老年化，且对广告带有天然的反抗心理 ，对于直白、带有戏谑、调侃性质的吐槽文化都表现出了极大的好感。

此次难记的“斯维诗”中文名营销，品牌希望深度抓取TA最痒的地方，用更简单直白、更年轻化的营销方式与TA玩在一起，拉

进品牌与受众的距离，让TA成为品牌名字的主动传播者，达到扩大宣传范围与力度的效果。



洞察&策略

品牌与其绞尽脑汁进行纠正教育，何不将“斯维诗”的绕口短板放大，转化为传播优势，
通过吐槽式营销与年轻人玩在一起

输出一条直奔主题的《记住这个名字斯维诗》洗脑短片，紧抓年轻人热衷的吐槽文化，在片中自埋谐音梗、挑战绕

口令等槽点，同步借用UP主力量融入社交平台上火爆的普通话烫嘴系列元素进行二次创作，开展吐槽式营销浪潮，

调动TA跟着品牌一起下场吐槽狂欢不断反哺原内容，烟花式的爆破，全方位渗透品牌中文名。



媒介&执行

牵手王鸥共创《记住这个名
字斯维诗》洗脑视频，埋下
绕口令、谐音梗等年轻人有
吐槽欲的槽点，于微博释放
“斯维诗”名字梗。借视频
中元素输出热搜#王鸥斯斯
斯斯斯 斯维诗#及借势高热
度原生话题#普通话太烫嘴
# 双TAG席卷全网。

洗脑视频，埋下槽点

微博外围精选搞笑段子手、
时尚美妆、广告 、素人等
传播矩阵，以排队型方式打
造多组原生内容，相继转发
视频，“哈哈哈”“求放
过”“？？？”等博文充分
激发网民猎奇一探视频究竟。
待引爆热度，营销KOL带热
搜话题回笼品牌视线。

猎奇打法，发酵视频

B站头部up主就原视频二次创
作剪辑，将王鸥绕口令软性植
入普通话烫嘴爆笑素材中，形
成“斯维诗也是烫嘴普通话”
的又一波槽点浪潮，调动网友
纷纷自发加入“吐槽”大军，
UGC迅速发酵，视频仅3小时
便荣升B站热议榜；微博搞笑
KOL同步搬运，续爆主阵地热
度。

二次创作，引爆槽点

哈哈哈

？？？

1 2 3

斯维诗就是斯维诗

不是斯维思也不是诗维诗
更不是诗维斯

TVC链接：https://weibo.com/1221923871/KgsAl9Khj 普通话烫嘴视频链接：https://www.bilibili.com/video/BV1Y44y1r78J

https://weibo.com/1221923871/KgsAl9Khj
https://www.bilibili.com/video/BV1Y44y1r78J


媒介&执行

微信视频号打通微信群、朋
友圈、公众号三大生态，深
度洞察视频号封闭式分享&
裂变机制，设置多项奖励，
发动多方社群及KOC力量，
一键三连层层涟漪将官方视
频推成爆款视频；同步精准
匹配搞笑、广告创意、影视
娱乐类KOL助力破圈扩散
TVC，形成超强曝光矩阵。

私域裂变，形成刷屏

与钟薛高、珀莱雅、薇诺娜、
Refa黎珐、小奥汀同样有
名字梗的网红品牌联合发声，
一同下场发酵“吐槽”。发
布创意动态海报，通过逗趣
自我介绍，求大众记住双方
品牌名字。双方互利渗透，
0传播成本轻松将活动声量
推向又一波高峰。

多品牌联动
0成本打造吐槽盛宴

依托媒体大数据，精选高度
匹配的微博、抖音、爱奇艺、
快手等APP开机大屏，并
联合芒果、腾讯视频等综艺
贴片资源，精准触达TA，
持续渗透“斯维诗“。

品牌大使王鸥联手淘宝刘涛、
快手辛选家族、Swisse中
国区总经理，组成超强直播
阵容，完美承接站内外流量，
创造销量奇迹。

顶级媒体大曝光
声量和销量齐飞

双明星直播收割
引爆618销量4 5 6 7



效果&反馈

1、品牌认知提升

站内搜索热度指数提升45%，225%完成

KPI；中文名站内搜索热度提升72%，

232%完成KPI；品牌无提示认知效率提升

17%，131%完成KPI

2、品牌关注提升

品牌微博官方账号关注人数涨粉

4w，200%完成KPI，Campaign 

开始前微博粉丝数据为171w，活

动结束后微博粉丝数为175w；

3、销量提升

获得天猫、京东、唯品会、考拉四

大平台保健行业NO.1，且品牌整

体销量同比去年同期活动增长35%；
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*热度指数数据来源于阿里生意参谋，2021.06
*无提示认知数据来源于kantar消费者调研数据2021.06 *由Swisse官方微博后台统计，2021.06 *由Swisse各大电商平台旗舰店后台统计，2021.06
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