
倩女幽魂-开宗立派宣传片-罗家英篇

u 品牌名称：倩女幽魂手游

u 所属行业：游戏

u 执行时间：2021.05.20-06.03

u 参选类别：移动创意作品类-商业短片



背景&目标

创作背景：

倩女幽魂手游五月上线新版本——“开宗立派”，以玩家高自由度自定义自己的门派为核心

卖点。

品牌诉求：

借助明星合作传递“开宗立派”玩法的核心卖点，以B站为核心阵地制造破圈机会触达泛人

群，并为二次创作留下相应的话题空间。



作品展示

初代Rapper唐僧罗家英重新演绎神曲Only You

借助带有回忆杀的“老歌新唱”形式，打透80末90初圈层人群。

l 选取罗家英最具代表性的角色「唐僧」，围绕唐僧话痨人设打造【开宗立派】神曲音乐MV传达自成一派的玩法卖
点

l 根据罗家英经典名曲Only You进行改编创作Rap版歌曲，抓耳上脑；
l 视频中选取大话西游电影中经典场景，并通过4:3颗粒感的效果处理，营造90年底古早音乐录像带感觉，创意打造

倩女音乐图标将MV包装成倩女厂牌的出品，并造梗传播，收获粉丝好评。塑造倩女品牌「会玩」形象。



效果&反馈

倩女幽魂手游菌B站首发

阅读量：177000

转发量：340

评论量：430

点赞量：21000

弹幕量：225

https://www.bilibili.com/video/

BV15U4y1L7HJ

阅读量：89000

转发量：548

评论量：135

点赞量：12000

弹幕量：170

https://www.bilibili.com/vide

o/BV1So4y117rJ

二次传播素材

https://www.bilibili.com/video/BV15U4y1L7HJ
https://www.bilibili.com/video/BV1So4y117rJ


背景&目标

创作背景：

倩女幽魂手游五月上线新版本——“开宗立派”，以玩家高自由度自定义自己的门派为核心

卖点。

品牌诉求：

借助明星合作传递“开宗立派”玩法的核心卖点，以B站为核心阵地制造破圈机会触达泛人

群，并为二次创作留下相应的话题空间。

倩女幽魂-开宗立派宣传片-白客篇



作品展示

万万没想到倒霉白客也能开创宗派

借助网剧感击中90/95后网剧观众，看到开头已经笑翻全场

l 选取白客最具代表性的角色「王大锤」，围绕倒霉人设打造倒霉宗派剧情片，传达倩女开宗立派核心卖点
l 视频选取北京怀柔基地拍摄，多场景剧情营造倒霉宗派氛围感；后期剪辑节奏呼应玩玩没想到的经典风格，并通

过特效加持营造剧情笑点



效果&反馈

倩女幽魂手游菌B站首发 倩女幽魂官方微博发布


