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项目资料

https://v.qq.com/x/page/v3274bfbj2n.html



背景&目标

背景
作为社交营销主阵地的微博和头部MCN大眼互娱一直有着紧密的合作。随着“带货”需求的逐渐升温，大

量的新“达人”因此而入局这一领域。但日益激烈的流量竞争下，达人和机构面临变现能力不足、中腰

部博主成长放缓的困境，达人和机构面临变现能力不足、中腰部博主成长放缓的困境。

微博和大眼互娱发现了这一困境，一起合作，重塑达人营销新关系。

目标
微博希望联合大眼互娱共创MCN合作模式：

1.解决MCN变现问题，扶持中腰部博主

2.为新红人与品牌之间搭建全新链接

3.赋能品牌服务效率升级



洞察&策略

策略

共创新模式：共建了合作新模式，由大眼互娱规模化输送红人与内容生产，微博精细化商业运营进行扶持

与变现。这种稳定的合作模式还能为品牌在挑选达人，生产种草内容，扩大品牌声量等营销场景中创造巨大

的价值。

共创新IP：合作共创商业内容IP——#百人测评团# ，微博社交大数据赋能达人营销全链路。从粉丝力、内

容力、商业力、热点力四大维度规模化匹配达人，激发达人发挥创作优势，并为达人反哺商单。

微博与大眼互娱共创优质内容流量阵地，为品牌打造从立体种草到全链路割草的商业闭环。



媒介&执行

成功案例：



媒介&执行

成功案例：



媒介&执行

成功案例：



媒介&执行

成功案例：



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈

受众、客户、媒体、业界专家的反馈与点评：

大眼互娱总经理-刑川：微博帮助我们建立了稳定的商业摸式，对我们来说可以有效解决变
现问题，快速扶持中腰部达人的成长扩大规模，对于品牌，这种模式可以将碎片化的种草
聚合起来，汇集更多优质的内容，在微博做运营可以一举多得。 

 
微博电商生态管理部总经理-廖莎莎：通过这种创新的MCN合作模式，我们给机构提供商
业合作和流量支持，同时也通过机构获得了更多的优质种草内容，可以更好的赋能品牌。

 
客户品牌营销负责人：以前的种草是分散式的，现在微博通过共创IP把优质内容聚集了起
来，以滚雪球的方式吸引大量参与者。这种新模式不仅帮助我们解决了精准挑选达人的难
题，还能为我们积累了更多原生内容和真实评论。


