
三只松鼠助你健康中国年快乐

u 品牌名称：三只松鼠

u 所属行业：食品饮料

u 执行时间：2021.01.14-01.30

u 参选类别：电商营销类



以“助你健康中国年快乐”为主线，

主要目的推广三只松鼠年货节专属礼盒，

巩固本土国民健康品牌形象

三只松鼠作为老国民品牌，通过双平台

引爆话题，加强 TA 对品牌的信赖感，

吸引不同年龄层的潜在用户

项目背景

背景&目标



p国潮品牌在年货节期间的消费规模和占比不断攀升；

p国潮品牌消费主力军为90后人群；

p礼盒消费攀升，用户偏爱高颜值零食礼盒；

p购置年货送礼时，首要考虑健康因素；

ü 中国风

ü 年轻化

ü 包装精美

提
取
信
息

ü 注重健康

消费者洞察

洞察&策略



抖音 快手 B站 微博

用户
年龄 21-40岁 18-39岁 15-29岁 18-30岁

用户
城市

90后一二线
80后三四线 二三四线

二线、三线及以
下 一二三线

平台
风格

年轻化，精致化
颜值类内容多

格调高

生活化
接地气

泛二次元
黑科技
鬼畜音乐

营销第一阵地
明星网红聚集地

平台
优势

种草转化效果好
用户日活量高
格调与品牌契合

下沉渗透高
接地气视频易懂

社区文化独特
易吸引不同圈层

的粉丝

散粉路人多
易引爆话题

格调与品牌契合

选
择

选
择

平台洞察

洞察&策略

结合传播主题分析，以及三只松鼠的品牌格调
所做的平台洞察&选择



主题 三只松鼠X助你健康快乐中国年

蓄水期 引爆期 延热期

• 微博首发话题#助你健康快
乐中国年# 引爆第一波热度

• 抖音发起话题为#助你健康
快乐中国年# 挑战赛及全民
任务

• 抖音达人定向投放，兼顾
话题延热和礼盒转化收割

以挑战赛&全民任务、话题打造、KOL采买/流量运营 实现广告曝光和品效合一，
在年货节期间引爆话题，达到强曝光目的

策略

洞察&策略



官博/明星
发博带话题引流

散粉、路人粉、网友
引爆话题

1.三只松鼠官博带话题发起，选择形象正面，符合健
康积极人设的奥运冠军明星参与转发，配合微博实时
热点，提升话题曝光度；

2.达人号、营销号、媒体号等流量大V转发官博内容，
不断覆盖不同圈层的受众，同时引导关注，提升话题
渗透率；

3.官博追加抽奖活动，触发用户带话题参与自主性二
次传播。

传播规划

达人号、营销号、媒体号
引导关注

微博投放链路

洞察&策略



官方微博发布PVC短片，奥运冠军惠

若琪转发官博，为活动宣传增加热度；
营销矩阵紧跟造势拱起话题 热搜多点位投放引爆流量

微博投放

洞察&策略



平台投放策略

品效合一

广告曝光 抖音挑战赛

达人种草 流量运营

全民任务 激发UGC出圈

以抖音话题#助你健康快乐中国年#发起挑战赛/全民任务及种草

品宣+转化收割

洞察&策略



头部KOL

5%

肩腰部KOL

25%
尾部KOL+KOC

70%

事件营销
引爆话题

提高声量
响应头部

铺量造势
辅助头腰

引爆
挑战赛

选号策略-达人体量

洞察&策略



选号类型

常规类型 尝新类型

音乐类

适配常规挑战赛主流
达人类型

日常vlog

轻剧情类

策略

高颜值类内容火热

剧情占据大部分流量

适配受众标签

小镇青年

健食达人

有颜一族

新手爸妈

都市白领
舞蹈类

颜值变装

日常vlog受众广

舞蹈类贴合挑战赛

选号策略-达人类型

洞察&策略



30岁以下粉丝占比超过70%

账号30天涨粉量

达人潜力

贴纸曝光

CPM＜50 日常视频完播率高

视频互动率高 是否有爆款视频产出

粉丝趋势契合

多类型测试 颜值变装类

日常VLOG类

轻剧情类

舞蹈类

千万量级头部KOL造势-5%

百万级腰部KOL蓄力-25%

大量KOC集中爆发-70%

选号策略-小结

重点

关注

轻剧情类

舞蹈类

日常Vlog类

颜值变装类

头腰尾部齐发力

洞察&策略



头部KOL

10%

肩腰部KOL

50%
尾部KOL+KOC

40%

事件营销
产品背书

广泛种草
种草转化

铺量分发
辅助种草

转化
收割

音乐类 (10%)

剧情类(50%)

生活类(20%)

美食垂类(20%)

达人种草选号策略

洞察&策略



粉丝增长
30天平稳增长，避免大起大落

达人内容互动性
（评论+转发）>3%

粉丝年龄占比
30岁以下粉丝占比超过70%

完播率
日常视频完播率在30%以上

女粉占比
达人的女粉占比60%以上

曝光CPM
达人CPM低于50

重点

关注
重点

关注

重点

关注重点关注达人的
内容质量、粉丝粘性

达人合作配合度
优选效果好，配合度高的达人

播放趋势
播放趋势波动不要太大

次要关注基础数据
粉丝地域占比

二三线城市粉丝占比50%以上

选号策略-筛选逻辑及数列

洞察&策略



种草概念升级：

达人种草内容策略

卖点聚焦: 办公久坐、嘴馋零食、下午茶单调看剧、宅家无聊、做家务等不同场景

“为了健康，你需要马上来一包三只松鼠”

内容黄金公式：

故事开端（ 1 0%）
抛梗、矛盾、话题

故 事 发 展 （ 4 0%）
在画面上提前露出产品

在故事高潮处植入产品（30%）
（品牌露出、细节特写、真实试吃）

产品是故事的一部分

结 尾 （ 2 0%）
可以有5%再次提及/露出产品

洞察&策略



微博优秀案例分享

阅读量：300w+

转发量：1500+

合作优秀博主阅读影响力量均超过500W+
且评论区舆情反馈良好

媒介&执行



话题传播链路 挑战赛具体玩法 全民任务具体玩法

Step1：

定制示范素材
引导用户参与挑战赛

1. 添加话题位置 全民任务上线，
满足任务要求发布视频，

即可领取对应奖励

Step2：

结合全民任务，
强势打造流量话题

2. 贴纸&热门榜单 1.带tag#助你健康快乐中国年

2.使用指定贴纸“快乐特效”

3.@指定账号“三只松鼠”

Step3：

激发UGC创作，
实现品牌新年主题强曝光

3. 挑战赛页面-话题引流

4. 搜索页更多
tab-banner

抖音玩法小结

媒介&执行



三只松鼠
主题曲开场

帅气的外表+萌萌的舞蹈
反差让人眼前一亮

结尾触发贴纸
强化互动

挑战赛案例分享
舞蹈达人 x  唱姐

CPM低于行业约

40%+
视频链接：https://yossfs.oss-cn-
shenzhen.aliyuncs.com/video/%E5%9
4%B1%E5%A7%90.mp4

媒介&执行

https://yossfs.oss-cn-shenzhen.aliyuncs.com/video/%E5%94%B1%E5%A7%90.mp4


三只松鼠
主题曲开场

魔怔表情包+PPT字幕+rap改编
充分发挥达人特色

挑战赛案例分享

挑战赛案例分享
改编达人 x   JF

互动率高于行业均值

250%+
视频链接：https://yossfs.oss-cn-
shenzhen.aliyuncs.com/video/JF%E6
%8A%96%E9%9F%B3%E8%A7%86%E
9%A2%91.MP4

媒介&执行

https://yossfs.oss-cn-shenzhen.aliyuncs.com/video/JF%E6%8A%96%E9%9F%B3%E8%A7%86%E9%A2%91.MP4


三只松鼠
主题曲开场

唱跳合一，魔性舞蹈+洗脑式
BGM动感十足

结尾引导用户
参与挑战

挑战赛案例分享 唱跳达人 x  我叫壹伍零

CPM低于行业约

20%+
视频链接：https://yossfs.oss-cn-
shenzhen.aliyuncs.com/video/%E6%88%
91%E5%8F%AB501%E4%B8%89%E5%8F
%AA%E6%9D%BE%E9%BC%A0.mp4

媒介&执行

https://yossfs.oss-cn-shenzhen.aliyuncs.com/video/%E6%88%91%E5%8F%AB501%E4%B8%89%E5%8F%AA%E6%9D%BE%E9%BC%A0.mp4


坚果粒悬浮层 3D动态IP形象效果 小贱形象效果 新年元素效果

• 高颜值达人示范贴纸玩法抓住眼球，提升互动率强化用户好感度

• 喜庆丰富的画面强化氛围感，增加视频可传播性

比心触发3D贴纸动态效果，强化氛围感，有效传递新年主题挑战赛分析-贴纸

媒介&执行



达人投放案例分享

婚前婚后区别
话题引入

演绎婚前婚后的音色情绪改变，
对新手父母共情性较强

末尾baby出镜
增强趣味性

翻唱达人 x  匠音夫妇

CPM低于行业约28%
互动率高于行业450%

视频链接：https://yossfs.oss-cn-
shenzhen.aliyuncs.com/video/%E8%9
2%8B%E5%AF%85%E5%A4%AB%E5%
A6%87.mp4

媒介&执行

https://yossfs.oss-cn-shenzhen.aliyuncs.com/video/%E8%92%8B%E5%AF%85%E5%A4%AB%E5%A6%87.mp4


达人投放案例分享

热门街头即兴
翻唱植入

融入达人个人特色声线，更有
氛围感和代入感

触发贴纸
引导用户参与

翻唱达人 x  小鸭子老师

CPM低于行业约

25%
视频链接：https://yossfs.oss-cn-
shenzhen.aliyuncs.com/video/%E5%
B0%8F%E9%B8%AD%E5%AD%90%E8
%80%81%E5%B8%88.mp4

媒介&执行

https://yossfs.oss-cn-shenzhen.aliyuncs.com/video/%E5%B0%8F%E9%B8%AD%E5%AD%90%E8%80%81%E5%B8%88.mp4


达人种草视频分析

结尾口播引导 置顶评论互动引导

• 评论区舆论表现：正向引导年货节送礼选三只松鼠；
• 用户聚焦在“参赛”“主题曲”上，引发较大讨论度

视频结尾口播+置顶评论互动，达人多方位背书

媒介&执行



• 阅读量近6000w

• 转发次数为2w+

• 阅读成本低于均值36%

• 互动成本低于均值20%

微博话题指数分析

效果&反馈



助力三只松鼠登顶抖音年货节销售榜冠军

效果&反馈



总曝光量 总互动量

互动率高于行业均值

星图任务视频互动率平均值4.9%

CPM低于行业均值

三只松鼠 2021年货节投放数据总览

效果&反馈


