
I Do - 有故事的克拉

u 品牌名称：I Do

u 所属行业：高端珠宝定制
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u 参选类别：直播营销类



项⺫背景

I Do克拉定制 launch campaign

现如今，中国高端消费市场规模已达1.53万亿元，高净
值人群对奢侈品的热情相比去年上涨38%。对高净值人
群来说，他们更愿意为高端消费品和更好的服务体验支
付溢价。

钻石珠宝作为高端消费品，随着消费升级及消费多元
化，高价值+定制化成为更多消费者的选择。在此契机
下，I Do品牌推出“十心十美克拉定制”业务，希望快
速广泛建立高端产品线认知。



项⺫⺫标

在高端珠宝的定制化新赛道
精准把握3.8营销高潮

快速破圈抢占高净值消费者心智
电商与门店同步引爆销售流量高峰

定制化的「竞争」 个性化的「战争」

短期目标

深化品牌资产建设，丰富品牌话题口碑

长期目标



项⺫挑战

品 高端消费市场规模持续扩大，高端珠宝消费赛道品牌密集

如何杀出重围、快速占位高级定制市场？

效 顶流明星代言、超头直播带货，消费者日渐「群体免疫」

如何创新噱头、造出圈营销事件博流量？

销 刷屏级事件在贡献品牌话题之外，更要为一线销售输送弹药

如何承接流量、推动克拉定制销量爆发？



项⺫洞察

Step 1

建⽴「⾼净值⼈群」⼈群消费标签

理
理性消费
货⽐三家
注重性价⽐

恋
准婚恋刚需
备婚党
注重家庭

财
消费⽔平⾼
可⽀配收⼊多
⾼端消费频次⾼

消费者⽇渐对于顶流明星代⾔、超头直播带货的模式

「群体免疫」，刷屏级事件在贡献品牌话题之外，更

要为⼀线销售输送弹药。



项⺫洞察

Step 2

深挖「⾼净值⼈群」的钻戒消费观

相⽐起普罗⼤众的4C标准

⾼净值⼈群专属「4C钻戒消费观」

Ceremonious 重视钻戒消费体验感

挑选钻戒仪式也体现价值

Connected 带有故事感、以真爱为名

钻戒⽐价格价值更打动TA

Customize
追求定制化专属服务

对千篇⼀律的钻戒⽆感

成熟的钻戒消费经历

了解钻戒选购标准
Conversant



抓住TA定制化消费背后的情感需求

以克拉定制服务打造全新钻戒观

建⽴品牌与⺫标消费者的情感连接

守护「专属真爱时刻的仪式感」

以钻戒之名认证专属爱意

项⺫策略



在这个独⼀⽆⼆的「⼥神节」

I Do 精⼼定制

顶流跨界事件

价值观营销

3⼤重磅营销⼿段

让克拉定制快速破圈、占位⾼端珠宝市场

有故事的克拉，才更有价值

破圈层传播



创新⾼端消费市场全新钻戒观1
⾸个现象级天价钻⽯直播事件

刷新直播带货销售记录2

最懂钻⽯的「⼥神级」顶流张⾬绮携⼿品牌

拍摄克拉定制宣⾔⼤⽚，树⽴⾼端钻戒消费⻛潮

钻戒⼥神张⾬绮合体直播⼀哥李佳琦

直播带货10克拉天价钻⽯，掀起⾼端消费热潮

项⺫亮点



贯彻I Do品牌营销核⼼

消费者情感关联

创意性地将产品价值与情感价值绑定营销

把握硬标准与软实⼒

彻底种草克拉定制的独⼀⽆⼆性

价值观营销 颠覆传统的新钻戒观

执⾏Part1



「有故事的克拉才有价值」

真爱密码字符定制

放⼤钻⽯腰线「真爱密码」刻字服务

增强钻戒定制的仪式感与纪念属性

进⼀步巩固钻戒唯⼀性的价值观认知



“钻⽯独⼀⽆⼆最重要，定制的钻⽯才有仪式感。”

张⾬绮与钻戒的渊源已久

从社交平台⽕到春晚

全民认证「⾏⾛的钻戒代⾔⼈」

“碎钻不值钱”、⼩红书直播送1克拉钻⽯

春晚钻戒梗…… 

为克拉定制发声、讲述全新的钻戒观

张⾬绮是最合适、最有话题度、最有信服⼒的⼈选

张⾬绮直播时的⾦句迅速出圈刷屏

执⾏Part 2



造势官宣，预热即热搜

执⾏Part 3

官宣钻⽯⼥神张⾬绮代⾔1
3.8 Big day 当⽇08:08

默契踩点张⾬绮⽣⽇数字

品牌⼼意官宣，全⺴倾⼼响应



造势官宣，预热即热搜

执⾏Part 3

克拉绮琦直播官宣预告

全⺴热议10克拉天价钻戒

全民吃⽠蹲点直播现场

10克拉钻戒全⺴猜价2



造势官宣，预热即热搜

执⾏Part 3

李佳琦MCN资源提前抢跑

连续三天预热10克拉钻戒直播事件

提前锁定粉丝关注

李佳琦持续3天直播预告3



顶流跨界事件

读懂品牌的选⼈策略：
最懂钻⽯的代⾔⼈&消费者最信赖的选品官

策划明星背书的最强联动：
从代⾔到直播

双线触达⺫标⼈群

快速建⽴“买克拉就选I Do”品牌认知

精准选⼈，超强事件

执⾏Part 4



克拉女神张雨绮

“全网最懂钻石的女人”
自带“专家”信任背书

克拉选品官李佳琦
选品严苛、眼光毒辣
千挑万选出克拉定制
为全网MM种草科普



爆款逻辑=明星×超头×10克拉钻戒

天价钻戒直播⼤事件

李佳琦张⾬绮联⼿助攻

当晚李佳琦卖出史上最贵单品

30秒售罄，创下纪录

10克拉钻⽯1176万
开创电商直播新纪元

“三颗10克拉千万钻戒秒光！”



破圈层传播

快准狠刷屏⾦句

直播当晚，事件强势出圈

张⾬绮效应让全⺴消费者记住

“买碎钻不如攒钱买1克拉。”

抖⾳知乎微博⼆次传播李佳琦、张⾬绮⾦句

从直播购物⼀族到⼥性、再到⼤众的全覆盖

打造「天价10克拉钻戒」为最新social谈资

引发消费者主动分享、扩散到各个平台

形成亿万级裂变传播，⽔到渠成推上热搜

执⾏Part 5



破圈层传播

普惠型收割品牌销量

#李佳琦直播卖10克拉钻戒#热⻔事件

“张⾬绮买克拉只选I Do”热⻔⾦句

线上亿万级流量快速转化全品类品牌销量

将众多潜在的线上⽤户吸引到线下⻔店体验服务

累积并沉淀为I Do真正的⽤户，实现品效销多丰收



顶流明星引爆全⺴声量

代⾔⼈官宣当⽇全⺴流量

100万+
代⾔⼈官宣当⽇微博热搜

TOP3



天价⼗克拉引爆社交热议

I Do相关话题全⺴总曝光量

10亿+
I Do相关微博话题累计讨论量

15万+



刷新直播带货多项纪录
克拉琦绮直播30分钟内观看⼈数

3000万+
10克拉钻戒销售最短时间

30秒

10克拉钻戒荣登直播史上

1176万最贵单品



⾼端珠宝营销新范本
I Do成功创造克拉定制上市即⽕爆的营销奇迹

创新品牌代⾔⼈与直播带货的全新玩法，成为品牌营销界

2021的标志性案例，⼲告效果深⼊⼈⼼。

社会价值观领潮品牌
吸引财经、营销、娱乐、互联⺴、主流媒体、乃⾄国际华

⽂媒体等纷纷报道，成为热⻔话题和热⻔新闻

来⾃社会各界的赞誉，将成为I Do宝贵的⻓期品牌资产。

ChinaDaily 中国⽇报⺴ ⺴易新闻 Elle China 新浪时尚

知乎⽇报 中国证券报 胖鲸 今⽇头条


