
中移互联网×呼兰“做生活的甲方”系列直播

u 品牌名称：中移互联网有限公司

u 所属行业：互联网和相关服务

u 执行时间：2020.10.23-10.30

u 参选类别：直播营销类



《来，做生活的甲方！中移互联网x呼兰5周年直播金句精彩合集》
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背景&目标

项目背景：2020年10月，正值中移互联网五周年契机，为加速推广5G互联网业务，宣传5G品牌，我们利用

新技术、新科技、新玩法打造一场周年庆活动，配合带出中移互联网全产品加速营销任务。

激励内部员工

充分调动参与积极性

加快推广5G互联网业务

强化5G优势

提升品牌曝光与产品

影响力

目标1：品牌曝光 目标2： 5G推广



洞察&策略

1，创意跨界脱口秀领域，紧跟直播趋势打造【做生活的甲方】脱口秀直播事件

联合曾从事程序员职业的脱口秀艺人呼兰，通过趣味演绎，以娱乐化方式于直播中

巧妙植入和彩云、和多号、和留言、超级sim等5G科技产品，强化用户端对产品优

势的感知，弥合通讯领域和日常大众的传播缝隙。以脱口秀直播的形式，为用户打

造了一场前所未有的直播体验。

2，直击用户痛点，用拳头产品为用户提供整套通讯解决方案

“焦虑”几乎是当代人精神状态代名词，中移互联网洞察到现代人的焦虑情绪，用

呼兰的名言为大家带来能量打call！而中移互联网带来缓解焦虑的拳头产品，让每

个人都能掌握主动，做生活的甲方。

3，社会化媒体联动发声，创意互动强势引流

以大社交矩阵（微博，微信，抖音，小红书，一直播等）KOL 的外围配合，以社

交传播线+公关口碑线双线并行的传播方式，引爆社交平台。



洞察&策略

1、程序员身份
呼兰曾从事程序员职业，他的互

联网背景与中移互联网的品牌调

性相符合。

2、段子高级
哥伦比亚大学硕士毕业，高知分子

他的段子本身蕴含着大量的知识含量，段子十分高

级，符合互联网产品技术含量调性。

3、脱口秀爆梗王
脱口秀演员中的佼佼者，金句频出，

本人形象正能量，深受路人喜爱。

与中移互联网调性深度契合的脱口秀达人：呼兰

邀请名人，打造话题事件，扩大直播活动影响力



媒介&执行传播主题

主题阐述：洞察到现代人的焦虑情绪，用呼兰的名言为大家带来能量打call！

而中移互联网带来缓解焦虑的拳头产品，让每个人都能掌握主动，做生活的甲方。

传播主题



媒介&执行

5周年直播当天

投放及时性较强的媒体—微博，在

直播当天微博大V大范围扩散话题，

为直播聚集大量人气。

传播渠道：微信，中国移动app

直播后发散传播

直播后用全媒体矩阵，发散传播

呼兰精彩集锦，从行业和大众不

同层面发散直播事件，提升中移

互联网品牌知名度。

传播渠道：微信，微博，抖音

以呼兰空降中国移动直播间的噱

头，利用网红合拍视频、预热海

报等素材进行预热，引发关注。

传播渠道：微信，微博，抖音

直播前预热

u社交传播线：在微博、微信、抖音等社交媒体上为直播预热，配合创意自制内容打造话题事件，引爆社交圈

u公关口碑线：B端口碑背书+C端声量热议双线并进，配合新闻门户广泛文章曝光提升中移互联网口碑

社会化媒体联动发声，创意互动强势引流



媒介&执行

直播预热阶段（10.23-25）

阶段策略：联合微博、微信、抖音等KOL预热造势，以呼兰和焦

虑主题作为传播核心，吸引网友关注直播。



媒介&执行

以“焦虑”作为传播核心，在正式直播前，中移互联网联合呼兰发布ID预热视频，以“生活让人好焦虑，怎么才能做生活的

甲方”主题海报为吸睛由头埋下悬念、聚拢网友注意力，率先掀起一波关注浪潮。

微信朋友圈宣传素材 抖音宣传素材

悬疑造势，引发受众关注



媒介&执行

悬疑造势，引发受众关注

联合“二逼青年这样过”“贴吧君”“百科酱”“好物叔叔”“乐活记”“运营商那些事”“生活达人蒋小喵”等生活、娱

乐、科技类KOL大范围扩散直播信息，撒网式覆盖双微一抖等社交平台，最大程度催生围观热度，为正式直播加码蓄力。预热阶

段共获得了1976W+阅读量。



媒介&执行

直播当天 （10.26）

阶段策略：投放及时性较强的媒体——微博，在直播当天微博

大V大范围扩散话题，为直播聚集大量人气。



媒介&执行

直播当天，呼兰发布视频ID微博为当晚直播预热，评论中讨论网友焦虑问题，并期待直播。

结合焦虑话题和呼兰金句预告海报及ID视频的传播，知名微博娱乐大号总阅读量达2563万+

呼兰发布直播预告视频，微博大V二次发散造势

网友的焦虑问题 网友的焦虑问题呼兰发布微博预告直播 网友期待直播



媒介&执行

中国移动自有媒体矩阵进行宣发

中国移动app 139邮箱app 邮箱营业厅



媒介&执行

现
场
花
絮
照

直播当晚通过中国移动app和网页链接可直接观看直播，直播中呼兰精彩脱口秀现场和网友热烈反响，直播

卖货中也金句频出，产品介绍和小游戏环节，爆梗不断。

创意脱口秀开启直播



媒介&执行

直播发散阶段（10.26-30）

阶段策略：直播结束后，用全媒体矩阵，发散传播呼兰直播中结

合产品的精彩集锦，从行业和大众不同层面讨论发散直播事件，

提升中移互联网品牌知名度。



媒介&执行

精彩金句剪辑视频：每个产品的精彩段子剪辑视频

《来，做生活的甲方！中移互联网x呼兰5周年直播金句精彩合集》点击链接观看：https://v.qq.com/x/page/d3225lqe7t9.html?sf=uri



媒介&执行

直播结束后，将呼兰的经典金句剪辑成易于传播的短视频，微博大V对其进行扩散传播，直播后中移互联网产品呼兰精彩段子传播，娱

乐/科技/测评/生活类微博大号总曝光量达1023万+。随后从行业/科技/段子手/大众等不同层面讨论发散直播事件，最后由行业号

【4A 广告提案网】进行复盘，精准覆盖千万目标人群，提升中移互联网品牌知名度。

联合大V多维度解析创意事件持续扩大传播声量



媒介&执行

公关发稿：聚焦呼兰和直播内容重点传播

《 2020年你崩溃了吗？脱口秀大咖呼兰在线输出快乐秘籍！》
《重磅！“5G看移动 互联新生活”中移互联网专场直播强势开播》

《呼兰脱口秀带货再爆金句：建议推荐给每一个人，除了自己的老板》

《三天77场直播秀！中国移动5G通信互联网业务强势来袭》

《5G时代，手机就该这样玩！》

预热期公关发稿

直播发散期公关发稿

总结阶段公关发稿

在不同阶段分别针对大众娱乐人群和科技资讯人群进行传播，

累计发布在78个新闻网站/app资讯自媒体，累计曝光量达

到1263万+，提升直播活动的影响力。



效果&反馈

鉴于直播的优质内容和突出效果，该案例被中国移动集团多家省级公司借鉴，二次传播

获得用户和客户的反复好评

1、本次中移互联网X呼兰直播活动，各项素材及资源曝光累计超6825万+；

2、直播期间，关键词“中移互联网”百度搜索指数高达是全年平均指数的6倍；

3、传播素材和内容形式丰富多样，利用立体的传播矩阵，全面覆盖娱乐大众人群，5周年直播活动做好了预热和宣

传。


