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BLACKMORES 澳佳
宝 气运联盟

澳 佳 宝 V C 产 品 粉 丝 营 销 项 目

结案视频链接：
https://www.bilibili.com/video/BV1sh411p7Fz/



养生年轻化的当下，免疫类保健品竞争日益激烈，立
足清晰定位和瞄准更具体的消费者群体，才能保证品
牌的沟通不被同质化声音淹没。

项目背景

   锁定精准人群，使品牌从激烈竞争中脱颖而出1

  精准营销，创造品牌与销量双丰收。2

  最大化发挥品牌挚友的价值3

选秀综艺大热的2020年，澳佳宝签下崭新出道的“气运
联盟”成为品牌挚友，为VC免疫类产品站台。

澳佳宝作为国际知名天然保健品牌，整合旗下免疫类产品，
希望通过更精准的营销，创造品牌与销量的双丰收。



传递澳佳宝VC产品的天然与高端
并拉动品牌声量

收割粉丝红利，有效倒流电商平台，
助力线上销售
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传播目标



传播策略

明星刚出道
知名度有限

挑战

在顶级明线流量的挤压下
该如何充分调动新出道明星粉丝的热情 ?

我们找到了关键机会——

新晋明星
粉丝热情不够

挑战

1

2

明星养成“ “
粉丝的每一份付出都切实扶植明星升值，
充分放大选秀粉丝的参与感与成就感！

澳佳宝和粉丝一起，
为明星养成更高商业价值！



气运联盟
商业价值
养成计划

核心创意

诚邀粉丝精神参股，成为品牌“气运养成官”，与澳佳宝一起为爱豆加持气运，养出商业价值。
从而让粉丝获得“我的爱豆我养成”的自豪感，并自发宣传澳佳宝“免疫焕能，气运爆棚”的产品属性。“

“



  执行概览

第      重1
赋予单品明星特
质，澳佳宝VC
系列产品“气运
联盟”成团出道

第      重2
抢占明星出道首
代噱头，鼓励粉
丝以产品销量换
明星声量

第      重3
打造明星团员排
位赛，刺激粉丝
用销量为喜爱的
明星助力。

第      重4
养成收关，粉丝
助力澳佳宝荣登
TDI保健品榜首，
气运联盟团队挤
身顶流。

澳佳宝与粉丝齐协力，打造四重奏养成计划，
助力“气运联盟”明星团队获得天猫IP百万资源扶持，跃升顶流。



  执行亮点 1
养成计划第一重

首先，以明星微博为引爆点，带动爱豆单人、CP、乐团粉头及后援会，全域覆盖粉丝圈层。
并将爱豆与产品特质对应，推出专属单品，点燃粉丝竞买热情。

“12颗橙子维C”出圈

成胡宇桐代名词

全能B族刷爆李润祺粉圈

带动热销 消费者亲证品牌力和产品力



  执行亮点 2

其次，以“出道首代”、“澳佳宝免疫首位代言人”为噱头，鼓励粉丝以销量换声量。
为爱豆加持气运，增强曝光。

养成计划第二重

六大后援会上线购买攻略 粉丝结合品牌利益点全平台传播官推首代信息，引粉丝大号主动转发

0成本调动700万
粉丝大号

出道首代曝光，粉丝高关注 粉丝后援团转化销售力 粉丝自发为品牌传播



  执行亮点 3

同时，在豆瓣开展爱豆团员
曝光位次排位赛，实时盘点
爱豆专属单品销量排名，刺
激粉丝为爱豆助力。并24h
舆情监测，有效管理，赢得
粉丝好感。

养成计划第三重

豆瓣平台拉开团员及单品销量排
行，引发粉丝竞相援助。

粉丝自发场景营销，助力单品冲榜

考研党、熬夜党、体弱党、
过劳社畜、脱发党

给家人再合适不过了！

粉丝创意UGC，为Idol拉人气

粉丝自制传播物料

Q版漫画转发破5000+“再给家人带瓶鱼
油”

埋贴种草，带动各类支线销售



  执行亮点 4

在粉丝的养成下，澳佳宝荣登TDI保健品销量与曝光双榜首。赢得天猫IP百万资源及微博3000w+曝光，气运
联盟团体跻身顶流。最终，养成计划完美收关，澳佳宝为粉丝和“气运联盟”定制庆功Party，共庆硕果。

养成计划第四重

腾讯视频
iWeekly 周末画报

时尚芭莎
新浪娱乐
橘子娱乐
Owhat
抖音
桃叭

新浪电影

礼赠粉丝后援团，粉丝收获养成奖励

花式打卡，获粉丝养成奖励

唯美实物展示

带动二轮购买

收获百万营销号点赞

赢得天猫IP百万资源及微博3000w+曝光



整个养成计划，粉丝自发为品牌科普卖点，创造表情包、
卡通形象等系列UGC，并拉动亲友为爱豆助力，让品牌声量
和销量节节攀升。

活动期间，微博话题互动超600w，曝光超1亿次，品牌百度
指数实现26376%的增长。

活动上线3小时产品多次售罄；

最终，总销量超过180万，ROI超行业均值两倍，全店销售
额高达489万；

新用户增长超60%，转化率增长766.8%。

  效果



营销期间，从品牌角度，澳佳宝的天然属性借由
粉丝实现全网扩散，博得各界好感。

粉丝深入研究澳佳宝各类产品，为全线产品制
作利益点科普文案、万字安利长图、产品表情
包、品牌卡通形象等，并自发带动全家购买；

营销话题超过600w微博互动量
超过1亿次的曝光量，为品牌自媒体涨粉超万人
品牌的百度指数实现26376%的增长。

  效果评估：声量



  效果评估：销量

转化率增长766.8%，站内外总曝光750万

从销量角度，澳佳宝上线3小时多次卖断
总销量超180万

ROI转化高达1.86，超行业均值两倍

全店GMV高达489万，新用户增长超60%



万物皆可养成，品牌与粉丝共同养成明星的商业价值，让每
个粉丝都成为品牌传播的号手，让粉丝获得尊重感与主动权，
是品牌提升自身好感度与商业变现的完美方法。

粉丝营销的效果有目共睹，但品牌为流量付出的代价也与日
俱增，寻找更有价值潜力的明星，选择更有效率的营销方式，
才能让营销预算值回票价。

 销售信息前置：从上线时间、活动机制、单人单品竞赛，多维度优化
 品牌信息植入：澳大利亚top1级别保健品、80多年悠久历史品牌、澳洲最受信赖的品牌、热销全球等品牌优势增强信任感
 利益点刺激购买欲：“出道首代”“澳佳宝免疫首位代言人”等商业头衔刺激粉丝，定义商业价值。

多重刺激
转化销售

澳佳宝VC

免疫焕能

气运爆棚

 项目思考


