
◆ 品牌名称：OPPO

◆ 所属行业：3C类

◆ 执行时间：2021.05.20-06.17

◆ 参选类别：全链路营销类

百度×OPPO
OPPO Reno6新品发布全链路焕采营销



背景&目标

• 手机发布会营销面临三大挑战：品牌关注点分散，发布会互动周期长，用户给转化成本高；

• 为Reno手机发布会提供百度营销矩阵的统一策略定制，打造媒体包围圈，实现共振形式协同营销和持续的效果优化；

• 在OPPO预热、发布、预售、首销、开售各阶段多场景全链路的用户链接，实现创意焕采营销！

拆解营销目标 聚焦营销破局

品牌聚焦

购买激发 创意链接

场景共振开屏场景

检索预预置词 检索结果
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背景&目标

• 手机市场竞争激烈，2021年H1各大厂商新发布发共计超50款！行业超8成用户具有品牌偏向，TOP6品牌占据9成搜索需求！

• 作为OPPO中高端爆款旗舰机型，Reno召开了第六代产品的新机发布会——“夏日晴海”！

• 从新机发布浪潮中脱颖而出，打造品牌高光时刻！链接用户引发共鸣，促进旗舰机销售！成为营销的两大目标！

行业内卷严重，品牌向头部集中，互相抢夺用户
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Reno6新机发布，目标提升曝光和促进销量

Reno6“夏日晴海”发布会

引发情感共鸣，促进新机销售

新机两大推广目标

OPPO中高端爆款旗舰

主打年轻圈层
强调夏日晴海外观和美妆视频

提升全网曝光，传播新机卖点



洞察&策略

营销节奏

营销策略 链接新精彩 打通后链路品牌全体验

聚焦营销节点，层层递进，打造全链路焕采营销

豪华品牌矩阵强势吸睛

PC+无线品牌人群全方位触达

打造发布会高光时刻

人群精准布局，高质量内容链接用户

驱动销售增长

潜客充分挖掘，建立流量收口

5.20-5.26 5.27 5.28-6.4 6.5-6.10 6.11-6.17

营销策略：从受众洞察到内容产出、投放执行，营销智能化实现消费者的有效沟通，全链路焕采，驱动线上售卖！



媒介&执行

• 5.20配合微博官宣，邀约品牌检索人群共同见证“夏日晴海Reno6发布会”！

• 黄金资源位霸屏露出！视频、性能、购买链接、品牌百科实现全方位内容触达
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媒介&执行

• 5.27新机发布当日，利用观星盘精准圈定搜索行为、阅读偏好、网页浏览、设备属性，实现用户全面宣发！

百度开屏

行业兴趣

竞品人群

周冬雨粉丝人群：周冬雨搜索/阅读人群

青年人群：毕业大学生、情侣、旅游…

本品人群

• 本品关注人群

• 品牌关注人群

• 品牌资产人群

• 老机型持机人群

• 卖点关注人群

• 价格关注人群

• TA特征人群：18-35岁拍照关注人群

• 竟品搜索人群

• 竟品偏好人群

• 竟品老机型持机人群

• 竟品老机型潜在换机人群

观星盘-AI智能人群触达

链接新精彩



媒介&执行

• 5.27新机发布当日，百度热搜榜快速引爆全网，打造“OPPO  Reno6系列新品发布” 国民现象级事件

• 借助搜索彩蛋带给检索人群品牌沉浸体验，推送新机设计理念，促进发布会直播观看，打造品牌高光时刻

百度热搜榜 搜索彩蛋

OPPO Reno6系列新品发布

发布会直播

链接新精彩



媒介&执行

• 首销当日，利用百度观星盘品牌数字资产+智能定向精准圈定目标人群，实现预定信息与用户精准链接；

• 借助品牌impact实现开屏和搜索框联动，促进用户的品牌检索，强化用户转化链路！

呈现手机卖点 抛出预定信息 搜索预置词收口

OPPO品牌数字资产&AI智能定向
品牌数字资产

观星盘-全域数据洞察 品牌impact

打通后链路



媒介&执行

OPPO

OPPO Reno6

OPPO Reno6怎么
样

OPPO Reno6 pro
价格

OPPO Reno6 参数配
置

OPPO官网

OPPOReno6手机
OPPOReno6价格和参数

OPPO Reno6开售

Reno6和Reno6Pro买哪个好

Reno6参数

Reno6颜色

• 针对检索人群，搜索场景灵活输出Reno6卖点、购机政策…持续沟通攻坚；资讯场景实时追投检索人群，促进购买转化

打通后链路

性能

以旧换新

官方商城免息

搜索场景 资讯场景



媒介&执行创意执行-视频创意展示

5.28日发布会次日 6.5日高配版首销 6.11日低配版首销

品牌impact彩蛋资源
“OPPO发布会”检索 “手机”检索

视频创意，点击可播放

• 围绕“夏日晴海”外观定制创意视频和动效，创意链接用户最大化宣传新机卖点，抢占用户心智



效果&反馈

数据来源：百度指数、百家号、观星盘、天启平台

• 在Reno6系列发布期间带给OPPO巨大的商业价值！

AWARENESS
提高新机声量

累计曝光量

亿级
发布会直播参与人数

百万级
搜索热度比上一代高

10倍

累计点击量

千万级
用户回搜率

+113%
ACTION
促进新机销量

链接焕采：借助百度观星盘强大的AI能力，多场景布局打通全链路转化！

创意焕采：优质内容匹配新的玩法样式，强化用户品牌体验链路，引发共鸣！


