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◆ 参选类别：场景营销类

百度×王老吉
“过吉祥年，喝红罐王老吉”春节整合营销
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背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

食品饮料的各大“新网红“”老网红”品牌仍然具有强势吸金能力，凉茶赛道的头部品牌王老吉红色的外包装，吉祥的品牌
名，加上健康饮料的属性，是不可浪费的品牌资产， “吉”文化及“过吉祥年，喝红罐王老吉”是王老吉延续多年的春节营
销主题，也是抢占市场的核心竞争力。

• 最终想要实现怎样的目标？

春节追求吉祥是中国人的价值观，不论什么样的场景或是境遇，一个好彩头总能让人们心怀美好。当疫情的阴影逐渐散去，
大吉大利，成为春节吉祥话里必不可少的一句。王老吉希望聚焦在四大春节核心场景：“过年回家、买年货、拜年、年夜
饭”，分别传播“买王老吉、喝王老吉、送王老吉” 。

• 目前面临的挑战和困境是什么？

如何在春节“过年回家、买年货、拜年、年夜饭”营销场景更广泛传递王老吉“吉”文化？



洞察&策略

• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

通过百度后台数据洞察得知春节爆发出大量检索及出行相关需求，品牌的战场会持续分化到每一个能直面消费者的

地方去，须持续感知消费者的意图变化并及时触达。大多数国人过年回家都是回归老家乡镇，这群在路上的人就是

品牌寻找的准备赶赴或已到达的“下沉市场”人群，月活4亿的百度地图和全球最大的最大的自动驾驶开放平台和

生态Apollo的robotaxi跨界合作能有效达成需求。

另外，春节期间“过年回家、买年货、拜年、年夜饭“这些场景是每个回家过年的人都需要去经历的。出货量已达

3000万台的小度在家触达团圆的广发的居家场景，以及日活2.2亿的手百app的精准人群大曝光则可以满足品牌外

加产品转化的品效合一的传播目的。



洞察&策略

核心策略：

利用百度ApolloRobotaxi跨界合作+百度地图语音播报+小度在家联合营销 +手百精准大曝光 ，聚焦在四大春节核心场

景：“过年回家、买年货、拜年、年夜饭”， 分别传播“买王老吉、喝王老吉、送王老吉”，加深了王老吉在春节消费

心智中的投射，最终助力王老吉成为了春节时分“过吉祥年”重要的符号和载体。

不同场景的创意结合：

全球Apollo GO自动驾驶实现百度与王老吉深度品牌跨界“破圈”；百度地图导航语音播放服务中加入王老吉新春“吉

祥语” 传递新春关怀，陪伴亿万用户新春出行；小度在家作为“春节伴侣”了解天气聆听歌曲甚至观看跨年晚会等丰富

的产品功能是家庭新锐入口；检索春节相关的词量在春节期间高达2000万，精准触达该人群实施品牌大曝光。



洞察&策略

• 案例亮点：

春节追求吉祥是中国人的价值观， 2021疫情散去的春节，王老吉“过吉祥年，喝红罐王老吉”的传播理念需要强

输出，从出行、家庭、搜索等场景出发，利用百度最核心的战略产品优势，有效触达全球最大的自动驾驶开放平台

和生态Apollo的robotaxi跨界合作、小度在家居家场景整合营销、百度地图迎合疫情后春节出行需求的语音植入播

报等，进行深度全面的消费者教育。



媒介&执行

【搜索场景】

通过触达搜索“年货”“拜

年”等关键词的精准用户，

品牌年味短片点击跳转至电

商页面购买，从需求产生到

认知互动到最后完成交易的

全过程。

从搜索、家庭、出行等场景出发，深度传播吉文化。



媒介&执行

【家庭场景】

在家唤醒小度询问天气，小

度正常答复后温情提示“春

节将至，每一个吉祥时刻从

王老吉开始……”；在用户收

听会员歌曲时的互动问答

“请问，过吉祥年喝什

么?”“喝红罐王老吉”实现

准确答复，免费获取一天会

员。



媒介&执行

【出行场景】

全球最大的自动驾驶开放平台

和生态Apollo Robotaxi跨界

合作，现场定制新春福袋，免

费乘车用户可获王老吉大礼包。

打开百度地图语音导航开始和

结束都会提示“过吉祥年，喝

红罐王老吉，祝您一路平安吉

祥”



媒介&执行

【出行场景】

打开百度地图语音导航开始和

结束都会提示“过吉祥年，喝

红罐王老吉，祝您一路平安吉

祥”。



效果&反馈

整体曝光超6亿，王老吉品牌检索提升率达218%

数据来源：百度观星盘数据 数据来源：百度市场部数据

数据来源：手百/小度在家/百度地图数据


